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Forord

Nir Konsumtionsrapporten 2021 nu sldpps for den femtonde gangen uppdaterar vi for-
matet. Arets upplaga fokuserar pa basfakta om konsumtion och képmanster under 2020
och 2021. Det dr mycket spinnande som har hint under dessa pandemiir som kommer att
prigla utvecklingen en lang tid framéver. Rapporten kommer att f6ljas upp framéver med
fler nyheter och analyser om hur konsumtionen och handeln utvecklas.

Trevlig lasning
Géteborg, 2021-12-22
Ulrika Holmberg, Redaktér, Centrum f6r konsumtionsforskning

Niklas Sérum, Férestandare, Centrum f6r konsumtionsforskning
Lena Hansson, Forestindare, Centre for Retaling
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Sammanfattning

I Konsumtionsrapporten 2021 sammanfattas och analyseras hushéllens privata konsum-
tion i Sverige under 2020 och 2021. Hir ges en helhetsbild av hushéllens konsumtion, vilken
baseras pé statistik fran framfor alle Statistiska centralbyran (SCB) och SOM-institutet vid
Goteborgs universitet, men dven frin andra myndigheter och forskningsinstitut (exempelvis
Postnord och HUI-Research). I rapporten analyseras privata konsumtionsutgifter, forst med
fokus pa 2020 och jimférelser bakit i tiden, direfter pa kvartal ett till tre 2021, foljt av en
analys av detaljhandelns forindring och en analys av relationen mellan vilbefinnande och
konsumtion. I slutet av rapporten presenteras detaljerad statistik i form av bilagor. Rapporten
ar publicerad av Centrum f6r konsumtionsforskning (CFK) i samarbete med Centre for Re-
tailing (CFR), bada placerade vid Handelshdgskolan, Géteborgs universitet.

Hushallens konsumtion - stora forandringar 2020 och 2021

* Hushillens totala konsumtion uppgick till 2 129 miljarder kronor under 2020.

*  Hushallen konsumerade 4,7% mindre under pandemidret 2020 jimfort med 2019, och
15% mer jamfért med 2010.

*  Priserna 6kade med 0,5% mellan 2019 och 2020. Under perioden 2010-2020 6kade de
med 11%.

*  Under de forsta tre kvartalen 2021 6kade hushéllens totala konsumtion med 4,9% jim-
fort med de forsta tre kvartalen 2020.

Konsumtionsomraden som okat mest 2010-2020 ar:
¢ Kommunikation, 102%.

e Mobler, hushillsartiklar och underhill, 46%.

Fritid, underhéllning och kultur, 34%.

Konsumtionsomraden som dkat mest ar 2020 ar:

* Alkoholhaltiga drycker och tobak (inkép i Sverige), 5,4%.
e Mbobler, hushallsartiklar och underhall, 3,6%.

¢ Kommunikation, 2,7%.

* Livsmedel och alkoholfria drycker, 1,7%

Konsumtionsomraden som minskat mest under ar 2020 r:
e Hushillens konsumtion i utlandet, -44%.

e Utlindsk konsumtion i Sverige, -34%.

*  Hotell, kaféer och restauranger, -25%.

e Klider och skor, -16%.

e Transporter, -12%.
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Konsumtionsomraden som okat mest kvartal 1-3 2021 ar:

Hushallens konsumtion i utlandet, 19%
Hilso- och sjukvard (privata utgifter), 12%.
Transporter, 9,4%

Fritid, underhéllning och kultur, 7,7%.
Maobler, hushillsartiklar och underhill, 7,1%.

Hotell, kaféer och restauranger, 5,2%.

Detaljhandeln — nya villkor under 2020 och 2021

Detaljhandeln i Sverige uppgick till 797 miljarder kr 2020, en 6kning med 3,1% sedan
2019.

Dagligvaruhandeln uppgick till 336 miljarder kr dr 2020, en 6kning med 4,2% sedan 2019.

Sillankdpsvaruhandeln uppgick till 461 miljader kr &r 2020, en 6kning med 2,3%
sedan 2019.

Detaljhandel med klider och skor minskade mycket under 2020. Aterhimtning pabér-
jad 2021.

Maébler och heminredning har 6kat bade 2020 och 2021.

Tillvixten under 2021 beriknas till 5% f6r detaljhandeln totalt, 1,5% for dagligvaru-
handeln och 8% for sillankopsvaruhandeln.

E-handeln omsatte 122 miljarder kr 2020, en 6kning med 40% sedan 2019. Fortsatt
hog tillvixt forsta kvartalet 2021.

Hemelektronik ir storsta delbranschen inom e-handeln med en omsittning pa 25 mil-

jarder kr 2020. Andelen e-handel ir 6ver 40%.

Dagligvaruinkdpen pd nitet fordubblades under 2020, men fran en lag niva. E-handel-
sandelen 6kade fran 2% till 4%

Vilbefinnande — sma forandringar under pandemin

Svenska konsumenter ir i genomsnitt lika néjda med livet under pandemins forsta del
som dren fore.

Kvinnor ir fortfarande mer nojda med livet in mén, men skillnaderna minskade under
2020. Jamfort med 2019 har kvinnors vilbefinnande minskat och mins vilbefinnande
har okat
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Introduktion

Vad konsumerar de svenska hushillen och hur har den privata konsumtionen férindrats?
Konsumtionsrapporten ger en éverblick 6ver hushallens konsumtion med hjilp av offentlig
statistik. Rapporten ges ut av Centrum for konsumtionsforskning (CFK) i samarbete med

Centre for Retailing (CFR), bdda placerade vid Handelshogskolan, Géteborgs universitet.

Konsumtionen bidrar inte enbart till samhillets tillvixt, utan 4r ocksa en viktig aspekt av
foretagens, de statliga myndigheternas och hushéllens verksamheter. Vidare har konsumtionen
hamnat i fokus i hillbarhetsdebatten. Handel och konsumtion utgdr en stor del av Sveriges
BNP. Detta placerar Konsumtionsrapporten i fokus for dem som vill fa en god 6verblick 6ver
hur de svenska hushallen viljer att spendera sina pengar, vilka konsumtionsomriden som okar
respektive minskar, samt hur konsumtionen och konsumentbeteende férindras éver tid.

Konsumtionsrapporten 2021 ir baserad pé aktuell statistik med jaimférelser over tid. Forsta
delen av rapporten innehdller basfakta och den delen dr uppdelad i tre kapitel. Det forsta
avsnittetet, ~Privata konsumtionsutgifter” utgar frin statistik om hushallens utgifter i Na-
tionalrikenskaperna hos Statistiska centralbyrdn (SCB). Hir beskrivs férst hur konsumtionen
utvecklats sedan 2000 med fokus pd perioden 2010-2020. For att ge en bakgrund till kon-
sumtionsutvecklingen inkluderar avsnitten dven pristérindringar. Direfter ges en inblick i
konsumtionen under kvartal 1-3 2021. Det andra avsnittet, "Detaljhandelns férindring”,
bygger pa statistik insamlad av Svensk Handel, Handelns utredningsinstitut (HUI-Research),
SCB och E-barometern. Det tredje avsnittet ”Vilbefinnande och konsumtion” utgér fran
SOM-institutets statistik om vilbefinnande. Rapporten avslutas med ”Slutsatser och blickar
framac”. Allra sist i rapporten finns bilagor med detaljerade tabeller och kompletterande in-
formation.

Detta ir den femtonde Konsumtionsrapporten. Den férsta rapporten i serien publicerades
2007. Konsumtionsrapporterna finns att ladda ner pa www.gu.se/handelshogskolan/kon-
sumtion. Vir forhoppning ir att Konsumtionsrapporten ir till nytta for studenter, forskare,
foretag, konsumentorganisationer, myndigheter, politiker och inte minst konsumenter.

Redaktér for arets upplaga av Konsumtionsrapporten dr Ulrika Holmberg, universitetslektor i
marknadsforing pa foretagsekonomiska institutionen och forskare vid Centrum for konsum-
tionforskning och Centre for Retailing, Handelshogskolan, Goteborgs universitet.
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Privata
konsumtionsutgifter

I kapitlet “privata konsumtionsutgifter” beskrivs den privata konsumtionen i Sverige. I det
forsta avsnittet beskrivs dr 2020. Konsumtionen kommer att jimféras med de senaste tio ren
(och ibland de senaste tjugo aren), men fokus ligger pd hur konsumtionen forindrats under
2020. I det andra avsnittet beskrivs kvartal ett till tre for ar 2021. Huvuddelen av statistiken
utgdr frin Statistiska Centralbyrans uppgifter och denna statistik revideras under aren for
att bli mer tillforlitlig. Vid denna rapports publicering finns SCB:s statistik 6ver hushallens
konsumtionsutgifter fram till tredje kvartalet 2021. De uppgifter som vi redovisar for ar 2021
ar preliminira och kan komma att justeras framéver. Med denna rapport onskar vi att i ett
relativt tidigt skede finga konsumtionen under 2021 4ven om dessa trender dr mer osikra dn
for tidigare ar.

Hushallens konsumtion 2020

Hushallens totala konsumtion 2020 uppgick till 2 129 miljarder kronor (Tabell 1). Bostaden
star for den storsta delen av den privata konsumtionen, 27%, och omfattar bland annat hyra,
rintekostnader f6r bostadslin, el och uppvirmning. Andra stora poster utgors av livsmedel
och alkoholfria drycker, 13%, transporter, 12%, samt fritid, underhallning och kultur, 11%.
I Bilaga 1 dterfinns en forteckning 6ver vilka varor och tjdnster som ingér i respektive kon-
sumtionsomride.

Konsumtionen minskade under 2020

Konsumtionen minskade med 4,7% under 2020 jimfort med 2019. Det dr en historisk
nedging som forklaras av covid-19 pandemin som sedan mars 2020 fatt stora konsekvenser
for hilsa och ekonomi. Sett till den senaste tioarsperioden (2010-2020) har konsumtionen i
fasta priser inda okat med 15%, vilket innebir att vi kopte 15% mer och/eller dyrare varor och
tjanster under 2020 jamfért med 2010. Det ir en ovanligt liten 6kning pd 10 dr. Utvecklingen
av konsumtion under 10-arsperioderna som avslutas med aren 2015-2019 (dvs. 2005-2015
osv.) har visar pa tillvixttal mellan 21% (2006—16) och 27% (2009-2019) i fasta priser (Kon-
sumtionsrapporterna 2016—2020).

Vissa konsumtionsomriden har drabbats mer 4in andra. Under 2020 minskade svenska kon-
sumenter sina utgifter inom manga olika omraden. Hushallens konsumtion i utlandet min-
skade allra mest med en nedging pa -44%. Aven utlindsk konsumtion i Sverige sjonk kraftigt
med -34%. Utgifterna for hotell, caféer och restauranger gick ocksé ner och landade pa -25%
under 2020. Restriktioner kring resor och lokaler 4r den viktigaste férklaringen till nedgin-
gen inom dessa omraden. Andra omraden dir hushallen spenderade mindre pengar under
2020 dr kldder och skor (-16%) och transporter (-12%). Hemarbete, permissioner och (oro
for) uppsigningar har minskat intresset for och behovet av exempelvis ny bil, nya klider och
skor. I stillet blev bostaden viktigare for ménga hushall och vi sig en konsumtionsékning av
mobler, hushallsartiklar och underhall av bostaden med 3,6%. Aven kommunikation (mobi-
labonnemang, bredband med mera) ckade med 2,7%. Med firre resor och mer tid hemma

| Konsumtionsrapporten 2021



okade dven inkdp av alkohol och tobak i Sverige' (5,4%) och livsmedel och alkoholfria dry-
cker (1,7%). (Tabell 1 och Figur 1).

Priserna okade under 2010-2020 med sammanlagt 11%. I jimforelse med ar 2019 har de
totala priserna 6kat med 0,5% vilket innebir att varor och tjanster i Sverige over lag har blivit
0,5% dyrare fran 2019 till 2020 (Bilaga 2, Tabell 2.3).

Tabell 1. Hushallens totala konsumtion i Sverige 2020

miljarder kronor forandring foréndring genomsnittlig

andel 2020 sedan 2010 sedan 2019 foréndring

Konsumtionsomrade 2020 lopande priser fasta priser fasta priser sedan 2010
Livsmedel och alkoholfria drycker 13,2% 282 19% 1,7% 1,7%
Alkohol och tobak 3,7% 78 13% 5,4% 1,2%
Klader och skor 3,5% 75 -11% -15,5% -1,1%
Bostad, el, gas och uppvérmning 27,0% 575 9% 0,8% 0,9%
Mabler, hushéllsartiklar och underhall 6,5% 138 46% 3,6% 3,9%
Halso- och sjukvard 3,2% 67 24% -2,7% 2,2%
Transporter 11,9% 254 8% -11,7% 0,8%
Kommunikation 3,0% 64 102% 2,7% 7,3%
Fritid, underhdllining, kultur 11,1% 236 34% -4,8% 3,0%
Utbildning 0,3% 7 13% -2,1% 1,2%
Hotell, caféer och restauranger 5,2% 112 -3% -25,0% -0,3%
Ovriga varor och tjanster 11,3% 240 21% -1,5% 1,9%
Delsumma 99,9% 2128 17% -3,7% 1,5%
Hushallens konsumtion i utlandet 3,7% 79 1% -44.2% -0,7%
Utlandsk konsumtion i Sverige -3,7% -78 32% -34,2% 2,8%
Total konsumtion 100,0% 2129 15% -4,7% 1,5%

Killa: SCB, Nationalrikenskaperna, Hushallens konsumtionsutgifter fordelade efter indamal (FN:s Klassificering COICOP). Beloppen i uppdaterade
enligt publicering 2021-11-29,

Konsumtionsminskningen 2020 ir den forsta minskningen av hushallens konsumtion i Sver-
ige sedan 2000 (Figur 2). Den arliga 6kningen de senaste tio dren har varit 1,5% i genomsnitt
(Tabell 1). I 16pande priser, alltsa utan inflationsjustering, minskade hushéllens utgifter med
3,7% mellan 2019 och 2020, frin 2 211 miljarder kronor till 2 129 miljarder kronor. Sedan
finanskrisen i borjan av 1990-talet har konsumtionen 6kat varje ér i fasta priser fram till ar
2019. Den sammanlagda 6kningen under perioden 2000 till 2020 ir trots nedgéngen 2020
dnd4 stor med totalt 45%. Som jimforelse kan nimnas att konsumtionen ckade 60% under
perioden 1999-2019 (Konsumtionsrapporten 2020). Konsumtionen per capita har okat kon-
tinuerligt sedan 4r 2000 med undantag av aren 2008 (-0,4%), 2012 (+/- 0%), 2019 (-0,2%)
och 2020 (-5,2%) (Figur 3).

1 Se diskussion om alkohol och tobak nedan
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Figur 1. Forandring i hushallens konsumtion per konsumtionsomrade 2010-2020.
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Kiilla: SCB, Nationalrikenskaperna, Hushallens konsumtionsutgifter férdelade efter indamal (FN:s klassificering COICOP). Beloppen ér uppdaterade
enligt publicering 2021-11-29.
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Figur 2. Hushallens totala konsumtion i miljoner kronor under perioden 2000-2020 i fasta priser.
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Kiilla: SCB, Nationalrikenskaperna, Hushallens konsumtionsutgifter fordelade efter andamal (FN:s klassificering COICOP). Konsumtionen ér Belop-
pen ar uppdaterade enligt publicering 2021-11-29.

Figur 3. Hushallens totala konsumtion per capita i kronor under perioden 2000-2020 i fasta priser.
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Kiilla: SCB, Nationalrikenskaperna, Hushallens konsumtionsutgifter fordelade efter indamal (FN:s klassificering COICOP. Beloppen ir uppdaterade
enligt publicering 2021-11-29.%

Livsmedel och alkoholfria drycker

Konsumtionen av livsmedel och alkoholfria drycker ckade 1,7% mellan 2019 och 2020 till
282 miljarder kronor (Tabell 1). Den genomsnittliga 6kningen inom denna kategori (livs-
medel och alkoholfria drycker) har varit 1,7% per ar sedan 2010. Under tioarsperioden 2010
till 2020 6kade konsumtionen av livsmedel och alkoholfria drycker med 19% (Tabell 1 och
Figur 1). Priserna 6kade med 2,1% frin 2019 till 2020 och 20% fran 2010 till 2020 (Bilaga 2).
Kategorin vixte betydligt mer under 2020 (1,7%) 4n under 2019 (0,8%), trots att den totala
konsumtionen minskade. Det betyder att konsumenterna omférdelade sin hushéllsbudget till
mat under pandemin.

2 Den genomsnittliga drliga 6kningen 4r mindre 4n 1/10 av den totala 6kningen pé 10 4r. Om nagot 8kar med 10% per 4r blir
den totala kningen 10 &r senare 159%. Genomsnittlig arlig fordndring pa 10 ar beriknas genom att ta 10:e roten ur kvoten av
konsumtionen ar 10 och konsumtionen ar 0.
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Alkohol och tobak

Hushallens kop av alkohol och tobak i Sverige uppgick dr 2020 till 78 miljarder kronor vilket
i fasta priser innebir en okning med 5,4% sedan 2019 (Tabell 1). Priserna 6kade med 1,8%
fran 2019 till 2020 och med 23% fran 2010 till 2020 (Bilaga 2). Mellan 2010 och 2020 6kade
svenskarnas inkép i kronor med 13% for alkohol och tobak (Tabell 1). Under denna period
har svenska konsumenter fortsatt att dricka dyrare produkter, varfor en 6kad konsumtion
i kronor inte enkelt kan 6versittas till en okad alkoholkonsumtion (Holmberg & Weibull,
2013; Konsumtionsrapporten, 2015, 2019; Ramstedt, 2010). I Konsumtionsrapporten 2020
analyserades alkoholkonsumtionen under coronapandemin. Dir fanns inga tecken pa att
konsumtionsfrekvensen 6kat (hur ofta konsumenten druckit sprit/vin/starkol). En forklaring
till 6kningen i kronor 4r sannolikt att inforseln via utlandsresor minskat och ersatts av inkép
pa Systembolaget.

Klader och skor

Konsumtionen av klider och skor minskade med 16% mellan 2019 och 2020. I tidigare
Konsumtionsrapporter har vi beskrivit hur den svenska klidkonsumtionen dven tidigare har
stagnerat och till och med marginellt minskat (Konsumtionsrapporten, 2018, 2019). Men
under 2020 minskade konsumtionen av klider och skor atskilligt pd grund av pandemin.
Firre shoppingturer, minskat umginge och mer tid i hemmet har lett till begrinsade inkop
av kldder och skor. Priserna minskade med 0,5% under samma ar. Sett 6ver decenniet 2010
till 2020 4r det en prisdkning pa totalt 4,0% (Tabell 1, Figur 1 och Bilaga 2).

Bostad

Boendet ar det vi ligger mest pengar pé, 27% av hushallets utgifter 2020. Hit riknas exempel-
vis hyra, rintekostnader for bostadslin, el och uppvirmning. Den sammanlagda bostadskon-
sumtionen 6kade med 0,8% fran 2019 till 2020 (Tabell 1). Den genomsnittliga forindringen
mellan 2010 och 2020 var 0,9%. Konsumtionsékningen totalt var 9% under tiodrsperioden
(Tabell 1 och Figur 1). Priserna i bostadskategorin minskade med 0,1% mellan 2019 och 2020
och riknat frén 2010 till 2020 dkade priserna inom boendekategorin med 16% (Bilaga 2).

Mabler, hushalisartiklar och underhall

Konsumtionskategorin maobler, hushallsartiklar och underhill 6kade med 3,6% mellan 2019
och 2020 (Tabell 1). Den genomsnittliga 6kningen per ar under tioarsperioden 2009-2019
var 3,9% och totalt 6kade kategorin med 46% mellan 2010 och 2020 (Tabell 1 och Figur 1).
Priserna pd mébler och andra hushéllsvaror 6kade med 1,6% mellan 2019 och 2020 men i
jimforelse med 2010 ligger priserna 0,9% ligre 2020. Intressant att notera ir att priserna lig-
ger pa en konstant nivé ver en tjugodrsperiod (Bilaga 2).

Halso- och sjukvard

De hilso- och sjukvardskostnader som hushallen betalar direkt (exempelvis medicin och pa-
tientavgifter samt andra avgifter som inte finansieras via skattsedeln) uppgar till 3,2% av den
totala konsumtionen (Tabell 1). Tabell 1 visar att privata utgifter fér hilso- och sjukvard min-
skade med 2,7% mellan 2019 och 2020. Pandemin och de férindrade forutsittningarna for
hilso- och sjukvarden ligga bakom forindringen. Den genomsnittliga 6kningen per ar under
tiodrsperioden 2010-2020 var 2,2% och den totala 6kningen under hela tioarsperioden var
24% (Tabell 1 och Figur 1). Mellan 2019 och 2020 6kade priserna med 1,8% i denna kategori
medan priserna 6kade med 11% under tiodrsperioden 2010 till 2020 (Bilaga 2).
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Transporter

Transportkonsumtionen bestir av inkdp och drift av fordon och kép av transporttjanster
sasom lokalresor. Denna konsumtion minskade med 12% mellan 2019 och 2020 (Tabell 1).
Minskningen dr mycket stor. Vi har inte sett ndgot liknande sedan finanskrisen 2008 (Kon-
sumtionsrapporten 2009). Under pandemin har hushallet skjutit pa inkép av ny bil, men dven
haft betydligt ligre kostnader for resor pa grund av hemarbete och rekommendationer om
att undvika resor. Sammantaget innebir minskningen under 2020 att konsumtionsnivin dr
8% hogre dn 2010, vilket motsvararen genomsnittlig 6kning med 0,8% per ar. (Tabell 1 och
Figur 1). Priserna i transportkategorin 6kade med 0,9% fran 2019 till 2020 och med 14% frin
2010 till 2020 (Bilaga 2).

Kommunikation

Hushallens konsumtion av kommunikationsrelaterade varor och tjinster (till exempel post-
tjdnster, teleutrustning och teletjinster, bland annat for mobilkommunikation) 6kade med
2,7% mellan 2019 och 2020 (Tabell 1).”’Kommunikation” uppvisar den stérsta okningen pd
10 r med 102% under perioden 2009-2019. Den genomsnittliga arliga 6kningen under den-
na 10-arsperiod var 7,3% (Tabell 1 och Figur 1). Okningen kan delvis forklaras av sjunkande
priser. De sjonk med 5,5% fran 2019 till 2020 och med 33% fran 2010 till 2020 (Bilaga 2).

Teknikutvecklingen 4r en viktig forklaring till den starka 6kningen inom “kommunikation”.
Att svenskar spenderar lika stor andel av sin totala konsumtionsbudget pa kommunikation
trots den snabba teknikutvecklingen innebir att man far avsevirt mycket mer kommunika-
tion 4n for tio ar sedan. Teletjinster innebdr mycket mer dn traditionell kommunikation,
exempelvis inkluderas att séka information, titta pd film, spela och lyssna pa strommad musik
(Internetstiftelsen, 2018). Pengar som spenderas pd utrustningen (mobiltelefoner) har 6kat
betydligt mer 4n pengar som spenderas pa teletjinster (Konsumtionsrapporten, 2019, 2020).

Fritid, underhallning och kultur

Fritidsomradet minskade med 4,8% mellan 2019 och 2020 (Tabell 1). Kategorin omfat-
tar en rad olika produkter och tjdnster, exempelvis hemelektronik inklusive reparationer
ddrav, batar, musikinstrument, leksaker, sportutrustning, husdjur, biljetter till kultur- och
sportevenemang, tidningar och bocker och charterresor (se Bilaga 1). Vissa delar sisom pub-
lika evenemang har minskat mycket under pandemin, medan andra har dkat. Sportutrust-
ning ir ett exempel pa det senare. Den genomsnittliga 6kningen per ar ligger pa 3% under
perioden 2010 till 2020 medan den sammanlagda 6kningen under denna tioarsperiod var
34% (Tabell 1 och Figur 1). Priserna minskade med 1,1% mellan 2019 och 2020 medan de
under tioarsperioden 20102020 sjonk med 2,6% (Bilaga 2).

Utbildning

Hushallens kostnader for utbildning utgér en mindre kategori och ligger pa 0,3% av hushal-
lets totala konsumtion (Tabell 1). Utbildning minskade med 2,1% fran 2019 till 2020. Under
perioden 2010-2020 6kade utgifterna med 13% i fasta priser (Tabell 1).

Hotell, caféer och restauranger

Hushallens konsumtion av hotellvistelser och besok pa caféer och restauranger minskade med
sa mycket som 25% mellan 2019 och 2020 (Tabell 1). Rekommendationer och restriktioner
kring begrinsningar av resor och besok pé restauranger och caféer har haft stor betydelse.
Minskningen under 2020 ir sé stor att tidigare 6kning under 2010-2019 ir borta och ut-
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vecklingen 2010-2020 stannar pa minus 3%. Det motsvarar en genomsnittlig minskning
pa 0,3%. (Tabell 1 och Figur 1). Priserna 6kade med 0,7% mellan 2019 och 2020 medan
prisdkningen mellan 2010 och 2020 var 23% (Bilaga 2). Redan innan pandemin noterade
vi emellertid ett trendbrott redan 2018 dir omsittningen minskade inom “néjesrestauranger,
pubar och barer” (Konsumtionsrapporten, 2019).

Ovriga varor och tjanster

Ovriga varor och tjinster omfattar finansiella tjinster, personlig omvirdnad, omsorgstjinster
och forsikringstjanster. Denna konsumtionskategori minskade med 1,5% mellan 2019 och
2020 (Tabell 1). I genomsnitt var 6kningen 1,9% per ar mellan 2010 och 2020 vilket motsva-
rar en sammanlagd 6kning med 21% (Tabell 1 och Figur 1). Priserna inom kategorin steg med

2,4% mellan 2019 och 2020 medan prisokningen mellan 2010 och 2020 var 22% (Bilaga 2).

Konsumtion i utlandet

Hushallens konsumtion i utlandet minskade med 44% mellan 2019 och 2020 (Tabell 1).
Konsumtion i utlandet inkluderar frimst turism men 4ven kop av utlindska webbtjinster
(exempelvis streaming), internetbokningar fran Sverige av exempelvis hotell samt postorder
fran utlandet. Aterigen ir det begrinsningar av resor i pandemins spar som ir den viktigaste
forklaringen till minskningen 2020, dven om vi ser en mindre nedging sedan 2017 efter en
lingre tids 6kning. Konsumtionen i utlandet ligger efter nedgingen pa 7% mindre 2020
jamfort med 2010. Det motsvarar en genomsnittlig arlig minskning med 0,7% (Tabell 1 och
Figur 1). Det bor noteras att konsumtionen i utlandet minskade redan 2018 (Figur 1). I Kon-
sumtionsrapporterna 2019 och 2020 diskuteras méjliga forklaringar. Dir lyfts faktorer som
vider och ny flygskatt, men ocksa mer lingsiktiga beteendef6rindringar.

Utldndsk konsumtion i Sverige

Utlindska turisters konsumtion i Sverige var 34% ligre 2020 jimfort med 2019 (Tabell 1).
Sett 6ver 10-arsperioden 2010-2020 ir det dock fortfarande en 6kning pd sammanlagt 32%
och en genomsnittlig 6kning pd 2,8% (Tabell 1 och Figur 1). Denna kategori ir en juster-
ingspost nir de svenska hushallens konsumtion beriknas eftersom den utgérs av utlindska
turisters konsumtion, dirmed utgdr den en minuspost.

Hushallens konsumtion 2021

De forsta tre kvartalen 2021 har precis som en stor del av 2020 priglats av covid-19. Syftet
med detta avsnitt dr att beskriva hur pandemin har paverkat hushallens utgifter under 2021.
Statistiken baseras pd Statistiska centralbyrans hittills publicerade uppgifter, vilket omfattar
kvartal ett till tre.

Den totala konsumtionen har okat

Hushéllens totala konsumtion under de tre férsta kvartalen 2021 uppgick till 1 645 miljarder
kronor (Tabell 2). Konsumtionen 6kade med 4,4% under de tre forsta kvartalen 2021 jimfort
med de tre forsta kvartalen ar 2020. Under det forsta kvartalet var den totala konsumtionen
ungefir densamma som éret innan, men det r stora omfordelningar mellan konsumtionskat-
egorierna. Det var framfor allt under det andra och tredje kvartalet som konsumtionen 6kade
igen. De omraden som 6kade mest under de 9 f6rsta manaderna 2021 ir framfér allt de som
tidigare under pandemin minskat mest (konsumtion i utlandet, hilso- och sjukvérd, trans-
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porter, kldder och skor, utlindsk konsumtion i Sverige samt hotell, caféer och restauranger).
Dirutdver har mébler, hushillsartiklar och rutinunderhall fortsatt att 6ka med igenom snitt
7,1% dessa tre kvartal.

Konsumentens budget har omfordelats under 2021

Férutom att den totala konsumtionen har 6kat si har en omfordelning skett mellan olika
konsumtionsomraden. Eftersom vissa konsumtionsomriden ir betydligt storre dn andra
kan det vara intressant att undersoka skillnader i hur genomsnittssvensken spenderar sina
hushallsinkomster fére och efter covid-19 utbrottet (Tabell 2, Figur 4).

Vacciner och littade restriktioner dr de viktigaste forklaringarna tillsammans med en lingtan
hos ménga konsumenter att aterigen kunna ga i butiker, till caféer och restauranger och inte
minst resa bade inom Sverige och utomlands. Aven utlindska turister aterkom till Sverige
under kvartal tvé och tre, men dkningen ir inte lika stor som de svenska hushéllens konsum-
tion i utlandet.

Kvartal I: Turismen, savil inrikes som utrikes, fortsatte att minskade kraftigt under det forsta
kvartalet 2021 jamfort med forsta kvartalet 2020. De svenska hushillens konsumtion i ut-
landet minskade med 37% och utlindsk konsumtion i Sverige minskade med 28% (Tabell
2). Andra poster som har minskat kraftigt under kvartal ett dr utgifter for hotell, caféer och
restauranger, minus 28%, och klider och skor, minus 12%. De omraden som 6kade mest un-
der denna period 4r inkép av alkohol och tobak i Sverige 7,0 % och maébler, hushéllsartiklar
och rutinunderhall 8,4%. Aven utgifter for kommunikation och transporter okar 5-6%.

Kwvartal 2 och 3: Aterhimtningen under andra och tredje kvartalen 2021 priglades av stora
okningar for turism och resor, hilsovird och klidinkop. Den storsta 6kningen finns inom
konsumtion utomlands, kvartal tv4 74% och kvartal tre 63%, men iven utlindska turisters
konsumtion i Sverige, 12 respektive 40%), och hotell, caféer och restauranger, 26 respektive
25%, okar mycket (Tabell 2). Hilso- och sjukvird uppvisar ocksd en mycket stor okning,
framfor allt under andra kvartalet, med 26%. Okningen av inkép av klider och skor skade
mycket under andra kvartalet, 22% och fortsatte med 10% nistkommande kvartal. Andra
tecken pé att svenska konsumenter aterigen konsumerar mer like tidigare ar 4r okningen inom
fritid, underhallning och kultur, 13 respektive 14%, och transporter, 16 respektive 6% under
kvartal tvd och tre.
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Detaljhandelns forandring

Ar 2020 uppgick den svenska detaljhandeln totalt till 797 miljarder kronor (Handelsfakta,
2021)°. Under 2020 vixte den totala detaljhandeln med 3,1% i I6pande priser och fortsitter
dirmed en lang tillvixtserie sedan 2010 (ibid). Detaljhandeln har fortsatt 6ka under 2021
(Figur 5)%. Prognosen ir att 2021 landar pd en kning pa 5,0% (HUI Research, 2021). For
diskussion om e-handelns utveckling, se eget avsnitt nedan.

Detaljhandeln delas in i dagligvaruhandel och sillankdpshandel. Dagligvaruhandeln bestéir
nistan uteslutande av livsmedel/mat, medan sillankdpshandeln omfattar méanga olika kat-
egorier, exempelvis klider och skor, mébler och heminredning, kommunikationsutrustning,
produkter for fritid och kultur. Under 2020 vixte dagligvaruhandeln och sillanképshandeln
ungefir lika mycket, men under 2021 har sillankpshandeln lett utvecklingen (Figur 5).

Figur 5. Detaljhandelns omséttning av dagligvaror och séllankdpsvaror, 2019-2021, fasta priser
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Killa: SCB, Detaljhandelns omsittningsutveckling efter niringsgren SNI 2007,

Dagligvaruhandeln

Dagligvaruhandeln (exklusive Systembolaget) uppgick till 336 miljarder kronor ir 2020
(Handelsfakta, 2021). Kategorin utgér 42% av den totala detaljhandeln. Under 2020 har
dagligvaruhandeln vuxit med 4,2%. Tillvixten har fortsatt under 2021 om 4n blygsam-
mare med ca 1,5% per kvartal (Ibid). Prognosen for helaret 2021 4r 1,5% (HUI Research,
2021). Den plotsliga uppgangen av dagligvaror i mars 2020 har férklarats av minskningen
av utgifter for restaurangbesok, men ocksa till viss del av s kallad bunkring/hamstring. Se
Konsumtionsrapporten 2020 for en fordjupning om fenomenet hamstring under pandemin
(Roos, Flodén & Voxenius, 2020). Nedging under mars 2021 i figur 5 beror frimst pa att
jimforelsemdnaden (mars 2020) var ovanligt hdg. E-handeln utgér endast en liten andel av
dagligvaruhandelns f6rsiljning, dven om andelen fordubblades under 2020, fran 2 till 4%.

Sallankdpsvaruhandeln

Sillanképsvaruhandeln utgjorde 58% av den totala detaljhandeln med en omsittning pa 461
miljarder kronor ar 2020 (Handelsfakta, 2021). Omsittningen har 6kat med 2,3% jimfort
med 2019. Prognosen for 2021 ar 8,0% (HUI Research, 2021). Sillankdpsvaror dr priskins-
liga dé inf6rskaffande i minga fall kan skjutas pa framtiden eller helt stillas in och dr didrmed
i regel mer konjunkturkinsliga dn dagligvaror eftersom de generar virde f6r konsumenten pa

3 Omsittning inklusive moms fér detaljhandeln inklusive apotekshandel, men exklusive systembolag och bensinstationer

4 Virden 6ver 100 procent innebir en 6kning jimf6rt med samma manad éret innan. Virden under 100 innebir en minskning.
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lingre sikt (Svensk Handel, 2019). Under covid-19 dkade forsiljningen fraimst inom kategorin
kommunikation, men dven mébler och heminredning och produkter for fritid och kultur har
okat under stora delar av 2020 och 2021 jimf6rt med motsvarande manader ret innan. Figur
6 illustrerar hur forsiljningen av kldder och skor minskade kraftigt i bérjan av pandemin. Un-
gefdr ett dr senare, i mars 2021, ser vi en tillvixt beklidnadshandeln igen (>100%, Figur 6).

Figur 6. Omséttning av séllankopsvaror, 2019-2021, fasta priser
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Kiilla: SCB, Detaljhandelns omsittningsutveckling efter niringsgren SNI 2007,

Kategorin detaljhandel med produkter for fritid och kultur inkluderar manga olika produketer.
Figur 7 visar att det frimst 4r sport- och cykelprodukter som har 6kat under 2020 och bor-
jan av 2021, direfter ir det leksaker som 6kar mest. Aven bocker och tidningar som tappat
forsiljning (<100%) sedan april 2020, dkar (>100%) frin och med april 2021 jimfort med

samma manad aret innan.

Figur 7. Omséttning av sillankopsvaror inom kategorin fritid och kultur, 2019-2021, fasta priser
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E-handeln

Forsiljningen inom e-handeln 2020 har beriknats till 122 miljarder kronor och ca 14 procent
av detaljhandeln 2020 (E-barometern, 2021)°. Det kan jimf6ras med 87 miljarder och ca 11%
under 2019. Tillvixten under 2020 var dirmed 40% (Tabell 3). Tillvixttakten var fortsatt
hég under forsta kvartalet 2021 (53%), men har direfter avtagit under féljande tva kvartal
(16 och 11%, Tabell 3).

E-handeln med mat har 6kat mycket under pandemin, men frin laga nivier. Redan under
2018 och 2019 okade dagligvaruhandeln pé nitet mer 4n andra varugrupper (E-barometern,
2021). Fore covid-19 var andelen e-handel for dagligvaror endast 2%, men accelererade under

5  E-barometern himtar uppgifter om omsittning frin egna foretagsundersokningar. E-barometern ir ett samarbete mellan Post-

Nord, Svensk Digital handel och HUI Research.
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andra och tredje kvartalet och landade pa 4% for hela 2020. Detta berodde till stor del pa att
konsumenterna undvek den fysiska butiken pa grund av smittspridning. Tillvixten har fort-
satt under 2021 med ett starke forsta kvartal (128%), men i ldgre utstrickning under kvartal
tvd och tre (27 och 17%). Prognosen for dagligvaruhandelns e-handelsandel 2021 4r 5% (E-
barometern, 2021).

Tabell 3. Forsiljning och tillvaxt inom e-handeln.

Forséljning, mdr kr Tillvéxttakt %
2019 2020 2021:1
Total e-handel 87,0 122 13 40 53 16 1
Hemelektronik 17,8 25 14 43 65 18 16
Klader & skor 13,0 15 12 16 34 12 6
Dagligvaror 71 14 22 95 128 27 3
Apotek 5,0 8 36 59 41 17 17
Mobler & heminredning 4,2 7 14 63 81 21 14
Bygghandel 5,1 7 9 M 44 11 6
Bocker & media 4.6 6 1 26 27 17 -10
Sport & fritid 3,7 5 13 38 43 12 16
Barnartiklar & Leksaker 2,6 3 3 8 22 22 17

Killa: E-barometern 2020, 2021, 2021a, 2021b, 2021¢ (arsrapporter for 2019 och 2020 och kvartalsrapporter f6r 2021)

Flera delbranscher inom sillankdpshandeln har ocksd vuxit mycket pa nitet under 2020
(Figur 8). Mébler och inredning och apoteksvaror visar de hogsta tillvixttalen 2020 inom
sillankdp (63 och 59%, Tabell 3). Tillvixten var fortsatt stor under det forsta kvartalet 2021
(81 och 41%), men foljande kvartal lig 6kningarna pa 15-20% (Tabell 3). Nir det giller hem-
elektronik och kldder och skor sd utgor e-handeln en betydande del av den totala forsiljningen
2020 (43 och 30%, Figur 8). Bocker och media har en dnnu stérre andel e-handel. 2019 lig
den pa 59% och skattas till ca 75% 2020.

Figur 8. E-handelns andel av detaljhandeln 2019 och 2020
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Killa: E-barometern, 2021 (helarsrapport for 2020).
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Valbefinnande och konsumtion

Det ir viktigt att relatera konsumtionsutvecklingen till konsumenters upplevelser av hur bra
de upplever sin situation, det vill siga hur n6jda de 4r med sina liv. Till diskussionen anvinder
vi oss av den nationella SOM-undersokningens mitning av néjdhet. Det 4r en kombination
av hur vil respondenten anser sig ma och hur framgangsrik respondenten anser sig vara (Kah-
neman et al., 2006; Fors & Briilde, 2011). Fragan lyder "Hur n6jd 4r du pé det hela taget med
det liv du lever?” Svarsalternativen ir “mycket n6jd”, “ganska néjd”, "inte sirskilt n6jd” och
“inte alls n6jd”.

De allra flesta minniskor i Sverige uppger att de dr ndjda med sina liv (Tabell 4). Andelen
svenskar som 4r mycket nojda har 6kat med tiden fram till 2018 och nidde da 39%. Samma
ar var andelen svenskar som inte var néjda med sina liv ocksa storre 4n i tidigare mitningar.
Spridningen i svenskarnas vilbefinnande tycks alltsa ha 6kat under samma period. Andelen
svenskar som uppgav att de var mycket néjda med sina liv minskade 2019 och har legat kvar
pa i stort sett samma nivd under 2020. Medelvirdet ir lika hogt 2020 som 2018 och 2019.
Undersokningarna genomf6rs under hdsten varje ar. Resultaten for 2020 indikerar att svensk-
arnas vilbefinnande over lag har varit stabilt under pandemins forsta halvar (Tabell 4).

Tabell 4. Vélbefinnande - tillfredsstéllelse med livet

2000 2010 2017 2018 2019 2020
Mycket nojd (%) 31,3 35,6 38,4 38,6 37,7 37,9
Ganska nojd (%) 60,6 57,2 54,0 53,0 54,6 54,2
Inte sérskilt ngjd (%) 6,7 6,1 6,4 73 6,4 6,7
Inte alls ndjd (%) 1,4 1,1 1,2 1,1 1,3 1,2
M 3,22 3,27 3,30 3,29 3,29 3,29
N 3435 6705 10591 10544 9850 10840

Kiilla: De nationella SOM-undersékningarna, 2000, 2010, 2017, 2018, 2019 och 2020. Enkitfragan var “Hur n6jd idr du pa det hela taget med det liv
du lever?” Skala 1—4. Svarsalternativen dr “inte alls n6jd” (1), “inte sirskilt n6jd” (2), “ganska n6jd” (3), “mycket néjd” (4). M = medelvirde. N = Antal
svarande.

Kvinnor och mén

Under flera ar har vi funnit att kvinnor i Sverige ir mer néjda med sina liv an min. Detta
samband sikerstilldes dven under 2020, dven om skillnaderna var storre under 2019. Mit-
ningarna indikerar att kvinnor har forsimrat sitt vilbefinnande under pandemin, medan
min har forbittrat sitt vilbefinnande (Tabell 5). Skillnaderna mellan kvinnor och min verkar
vara storre i goda tider 4n i simre. Under 2008 (finanskrisen) var monstret detsamma, kvin-
nors vilbefinnande sjonk medan mins steg (se Konsumtionsrapporterna 2009 och 2010). En
forklaring kan vara sambandet mellan vilbefinnande och inkomst, vilket vi visat i tidigare (se
exempelvis Konsumtionsrapporten 2019). Personer med hogre inkomst 4r 6ver lag mer nojda
med livet dn personer med ligre inkomst. Sambandet giller bade hushéllsinkomst och egen
inkomst. Under coronapandemin har kvinnor i hégre utstrickning an min drabbats av varsel
och uppsigningar.
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Tabell 5. Vilbefinnande bland kvinnor och méan.

Kvinnor a Kvinnor a Kvinnor a Kvinnor
Mycket ndjd (%) 32,6 35,0 36,0 35,0 40,0 35,2 38,7 371
Ganska ndjd (%) 59,2 56,3 57,0 57,5 53,1 56,3 54,0 54,4
Inte sérskilt ndjd (%) 6,6 6,6 59 6,3 582 7,0 6,3 71
Inte alls n6jd (%) 1,1 2,0 11 11 1,2 1,4 1,0 1,4
M 3,32 3,25 3,30 3,27
N 1685 2544 2603 2286 5078 4748 5665 5132

Killa: De nationella SOM-undersikningarna 2008, 2010, 2019 och 2020. Enkitfrigan var "Hur n6id dir du pd det hela taget med det liv du lever?” Skala
For vidare diskussion om samband mellan vilbefinnande och konsumtion se Konsumtions-
rapporten 2012 dir Briilde och Fors analyserar huruvida lycka kan kopas for pengar. Pengar
som spenderas pd konsumtion har ett samband med konsumenters subjektiva vilbefinnande.
Ju mer pengar en konsument spenderar pa mat, klider, hemelektronik och mabler, desto
nojdare tycks hen vara. Sambandet mellan konsumtion och vilbefinnande kvarstar dven da
hinsyn tas till andra variabler som visat sig forklara nojdheten med livet, exempelvis sambo/
gift, sociala aktiviteter och fysiska aktiviteter (Briilde & Fors, 2012).
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Slutsatser och
blickar framat

Konsumtionsrapporten ger en summering av féregdende ar och precis som forra aret har vi
kompletterat med statistik for de tre forsta kvartalen innevarande ar for att kunna folja effek-
terna av pandemin. Under normala omstindigheter tar det tid att férindra beteenden. Sa har
det inte varit under 2020 och 2021.

Ar 2020 priglades av konsumtionsminskningar pd manga omraden. Totalt minskade hush-
dllens konsumtion med 4,7 procent. 2021 inleddes med fortsatta minskningar, men under
andra och tredje kvartalet har konsumtionen 6kat igen. Sammantaget har konsumtionen 6kat
4,9 procent under de tre forsta kvartalen 2021 jimfért med samma period 2020.

Det ir framforallt inom fem omriden dir konsumtionen minskat mycket under 2020: (1)
konsumtion i utlandet, (2) utlindska turisters konsumtion i Sverige, (3) hotell och restaurang,
(4) klader och skor och (5) transporter och fordon. Under 2021 har konsumtionen inom dessa
omraden okat, tillsammans med ytterligare nigra omraden. Nir vi summerar utvecklingen
av konsumtionen fram till tredje kvartalet 2021 ir det (1) mébler, inredning, hushéllsartiklar
och rutinunderhall, (2) utlindsk konsumtion i Sverige, (3) inkop av alkohol och tobak i Sver-
ige, (4) utgifter hilso- och sjukvard och (5) (digital) kommunikation som utmirker sig genom
att ligga betydligt hogre nu 4n 2019.

Trots 6kningarna under 2021 ir det flera konsumtionsomriden som 4nnu inte ir tillbaka
pa de nivéer som radde 2019. Konsumtionen i utlandet har en ling resa kvar liksom hotell-
vistelser och restaurangbesok. Klider och skor samt transporter och fordon har inte heller
gatt tillbaka till tidigare nivaer dven om glappet inte 4r lika stort. Av de fem omriden som
minskade stort under 2020 4r det bara turisters konsumtion i Sverige som dterhimtat sig. Det
dterstar att se hur stora 6kningar fjirde kvartalet 2021 kommer att bidra med, men med tanke
pa att restriktioner fortfarande rdder och att smittan 6kar igen, si lir det droja innan utlands-
konsumtionen och besok pa hotell, restauranger och caféer ligger i paritet med 2019. Viktigt
i sammanhanget ir att konsumtionen i utlandet minskat sedan 2018, varfor nedgangen inte
enbart kan forklaras av pandemin. Konsumtionen av klider och skor har ocksa utvecklats
svagare in den totala konsumtionen under minga ar. Aven restaurangbesdk minskade redan
innan pandemin. Dirmed finns anledning att vara forsiktig med prognoser om utvecklingen
framover. I tidigare konsumtionsrapporter har vi férdjupat oss i flera av ovannimnda kon-
sumtionsomraden: exempelvis turism (2015), heminredning (2016), restaurangbesok (2017),
digitalisering (2018, 2019) och klidkonsumtion (2020).

Forsiljningen i detaljhandeln har 6kat under bade 2020 och 2021. Under forsta pandemiaret
vixte dagligaruhandeln mest, medan det ir sillankpshandeln som okat mest under 2021.
Utvecklingen inom handelns delbranscher har foljt konsumtionsutvecklingen i stort. Firre
restaurangbesok och mer tid i hemmet ligger bakom den starka tillvixen for dagligvaror un-
der 2020. Kldd- och skohandeln minskade betydligt under 2020 och inledningen av 2021,
medan mébler och inredning gatt starkt under bada dren.
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E-handelns snabba tillvixt under 2020 ir den mest utmirkande trenden inom detaljhandeln
under pandemin. Nir smittoldget férsimrades var det minga som bytte inkdpen i butik mot
inkdp pa nitet. Under 2020 6kade e-handeln med 40% och omfattade da ca 14% av den
totala detaljhandeln. Under inledningen av 2021 har 6kningen fortsatt att vara stark for att
didrefter mattas av. Matinkopen ér den del av e-handeln som vuxit allra mest. Inkdpsvolymen
fordubblades under 2020 och fortsatte att vixa starkt under forsta kvartalet 2021. Mobler och
heminredning, apoteksvaror och hemelektronik 6kade ocksa mycket under 2020 och bérjan
av 2021.

Nir livet forindras av en storre kris dr det manga som provar nya vigar och reflekterar 6ver
nya och gamla vanor, si ocksd under coronapandmin. Flera nya konsumtionsménster tog
form under 2020 och férindrades under pandemins gang. En del av det nya har vi uppskattat,
men det dr ocksd mycket vi saknar frin dren fore pandemin. P4 en overgripande niva ar vi
lika ndjda med vira sina liv som tidigare, men livsvillkoren ir inte samma for alla. Aven om
vi lingtar till tiden efter pandemin, s& kommer véira konsumtions- och képmonster inte att
vara desamma som innan. I bagaget har vi nya erfarenheter och insikter om konsumtionens
betydelse for vardagen.

Det ir en spinnande tid framéver dir bade konsumtion och handel dr mitt i en f6rindrings-
process. Forskning och analyser om hur vir konsumtion formas i ett socialt samspel mellan
konsumenter, marknader, varor och tjanster blir dn viktigare nir vi star inf6r nya utmaningar
— inte minst for att forstd férutsittningarna for en mer héllbar utveckling.
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Bilaga 1.

Forteckning over

konsumtionsklategorier

01
011
011
011
011
011
011
011
011
011
01
012
0121
0121
0121
012
0122
0122

02
021
0211
0211
0211
021
0212
0212
021
0213
02131
02131
0213
0213
02
022
0220
0220
02
023

03
031
031
0312

Livsmedel och drycker
Livsmedel

Brod och spannmalsprodukter
Kott

Fisk

Mjolk,ost och dgg
Smor,margarin

Frukt

Gronsaker

Socker,sylt, konfekt,glass
Salt,kryddor,séser,barnmat,etc
Drycker

Kaffe,te,kakao

Kaffe

Te

Kakao

Lask, juice

Lask

Juice

Alkoholhaltiga drycker, tobak, narkotika
Alkoholhaltiga drycker

Sprit

Sprit, Systembolaget

Sprit, Smuggling

Sprit, Hembrénning

Vin

Vin, Systembolaget

Vin, Smuggling

]

Starkol

Starkdl, Systembolaget
Starkdl, Smuggling
Orkllol

Malt

Tobaksvaror, knark

Tobak, cigaretter, snus
Tobak, cigaretter, snus
Tobak, cigaretter, snus. Smuggling
Narkotika

Narkotika
Beklddnadsartiklar och skor
Beklddnadsartiklar

Material till klader,Kladtyg
Bekladnadsartiklar
Tygklader
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0312
0312
031
0313
0313
0313
0313
0313
031
0314
0314
0314
03
032
0321
0321
0321
0321
0321
032

04
041
041
04
042
042
04
043
0431
0431
0431
043
04
045
045
045
0453
0453
0453
0453
045
0454
0454
0454

Péls-o skinnklader

Regnklader

Andra beklddnadsartiklar och acessoarer
Andra bekladdnadsartiklar och acessoarer av tyg

Andra beklddnadsartiklar och acessoarer av skinn

Andra bekladnadsart. o acessoarer av stal,knapp,blixlas etc

Andra beklddnadsartiklar och acessoarer av garn
Andra bekladnadsartiklar och acessoarer band,spets
Lagning,hyra och tvatt av klader

Lagning av klader

Hyra av klader

Tvatt av klader

Skor inkl tillbehér o rep

Skor och andra fotbekladnader

Léderstoviar

Gummiskor

Mocca,lader,tygskor

Gummistévlar

Skotillbehdr

Lagning och hyra av skor

Bostad, elektricitet, gas och uppvarmning.
Bostadskostnader

Hyra hyresratt

Hyra bostadsratt

Nyttjandevardet av smahus och fritidshus
Nyttjandevardet av sméhus (kallhyra)
Nyttjandevérdet av fritidshus

Varor och tjanster for underhall kopta av hyresgast
Varor for smérre underhall o reparation
Tra,Cement,tapet,klister,ror
Malarverktyg,penslar,roller,kloss
Férg,spackel,lack

Kopta tjanster for smarre underhall o reparation
Brénsle och elstrém

Elstrom

Gas

Flytande brénslen, tex olja

EO1

E02-5

Fotogen

Gasol (propan,butan)

Andra brénslen

Ved

Flis, pellets

Grillkol



0454
045

05
051
0511
0511
0511
051
051
05
052
052
0521
0521
05
053
0531
0531
053
053
05
054
054
0541
0541
0541
0541
0541
0541
0541
05
055
0551
0551
055
0552
0552
0552
0552
0552
05
056
0561
0561
0561
0561
0561
0561
0561
056

Koks
Fjdrrvarme
Mobler, hushéllsart. o rutinunderhall

Mabler, inredart, mattor o rep

Mébler, belysning,tavlor, dven for camping o tradgard

Mébler
Tavla,ram,litografi,speglar
Armatur

Mattor, inkl inldggning
Mdébelreparationer
Hushéllstextilier
Hushallstextilier, inkl reparation
Hushallstextilier, inkl reparation
Hemtextil,duk,handduk,gardin

Séngutrustn,lakanfilt, nadrass

Spisar,ugnar,kylskap,tvattm o likn st. varakt hush.inv.

Stérre hushallsapparater, inkl installation
App som utgdr grundutrustning

App som utgor tilldggsutrustn

Mindre elektriska hushallsapparater
Reparation av strre hushéllsapparater
Husgerad inkl glas och porslin
Koksredskap,glas,porslin

Husgerad inkl glas och porslin

Glas

Porslin,keramik

Bestick,stal

Bestick i silver ody

Trévaror

Plastvaror

Kartong,Koppar,Tennvaror

Verktyg och utrustning for hus och tradgard
Stérre motordrivna verktyg och utrustning,inkl rep
Sag,slip,grasklippare

Rep av motordrivna verktyg

Mindre verktyg,man o eldriv,+and tillbeh for hus
Batterier

Elutrustning,sladd,propp,etc
Glédlampor,lysror

krokar, as,beslag,stanger

Smaverktyg

Varor och tjanster for rutinunderhall
Kemi-tekn art, ej for personl bruk
Rengdringsmedel
Rengoringsverktyg,-utrustning
Hushallsartiklar
Pappersartiklar,hushallspapp,bullformar,etc
Engéngsvarortallrik, mugg,glas,etc
Spik,skruv,krokar,nalar,klammor
Stearinljus

Kopta hushallstjanster

0562
0562
0562

061
0611
0611
0611
0611
061
061
06
062
0621
0621
062
0622
0622
062
0623
0623
06
063
0630
0630

07
07
071
0711
071
0712
0712
0712
071
071
07
072
0721
0721
0721
0721
072
0722
0722
0722
072
072
0724
0724

Hyra av hushallsutrustning

Kop av 6vr hush,tjanster,stad,snoroj,tradgard
Tvattjanster

Halso- och sjukvard

Med o farmacep. prod. samt terap. hjdlpm,ldkem,glasd
Medicinska o farmacep. prod. samt terap. hjalpmedel
Receptkopta lakemel exkl veterindrforeskrivna

Ej receptbelagda

Ovr, Termometr, Proteser, rullstol

Glasgon,linser

Sjukvardsprodukter

Glasdgon,kontaktlinser

Sjukvard, ej sjukhusanknuten

Pat.avg for lakarvard

Pat.avg for lakarvard, offentlig LT+PK

Pat.avg for lakarvard, privat

Pat.avg for tandvard

Pat.avg for tandvard varav off, folktandvard

Pat.avg for tandvard varav privat

Pat avg for sjukgymnastik, etc

Pat avg varav off, Sjukgymn,kurator,distriktssk.

Pat avg varav privat,Chiroprakt,dietisk,naturlék,zonterapi
Sjukhusvard

Pat avg for sjukhusvard

Pat avg for sjukhusvard, off, landsting

Pat avg for sjukhusvard, privat

Transporter

Fordon

Bilar

Bilar,nya

Bilar, beg

Motorcyklar, sidovagn, mopeder,skoter, sndskoter
MC

Skoter

Moped

Cyklar

Fordon dragna av djur

Driftskostnader for personliga transportmedel
Reservdelar och tillbehdr

Dack

Reservdelar

Tvéttmedel,farg,vax

Tillbehdr (matta,krok,hjalm,sadel,galler)

Bensin,gas olja,smorjm, inkl for fritids-flygpl o fritidsbét
Bensin,diesel

Olja,smdrjmedel

Gas,Sprit(etanol)=etylalkohol

Underhdll och reparationer

Andra kostn for fordon,park.avg,garage,tullar,kdrlektioner
Korskolor,kdrprov,korkortsavgift

Kontrollbesiktning
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0724
0724
0724
07
073
0731
0731
073
0732
0732
073
073
073
0735
0735
073

08
0811
08
0812
0812
08
0813
0813

09
091
0911
0911
0911
091
091
0913
0913
091
0914
0914
0914
0914
0914
091
09
092
0921
0921
0921
0921
0921

092
0922

Broavgifter (fd Garage)

Parkering

Biluthyrning, bilforméner

Transp.tjén (ej Charter 9.6.1,COICOP)
Jérnvég,langresor

Jérnvag,langresor,inrikes

Jarnvag import

Vég, buss, taxi, hyrbil med chauffor

Summa taxi,bilresor

Langfardsbussresor

Lufttransporter,dv helikopter
Sjbtransport,alla,av Alandsresor ody

Komb pas.transp, lokaltrafik

drv SV hushall

drv utl turister

Andra képta transportt]., tex flyttning, samt rese
Kommunikation

Posttjénster

Posttjénster 08111

Teleutrustning, telefon,mobil,fax

telefon,fax

mobiltelefon
Teletjénster,mobil,internetabonnem

Tele

Nalle

Fritid, underhalining och kultur
Audio-visuell,foto och IT-utrustn, inkl reparationer
Utr f mott. o uppsp ljud o bild, tex radio, TV,stereo
TV o tillbehér

Videospel

Radio

Fotoutrustning, tex kamera,kikare, tillbehor
IT-utrustning, PC,skrivare,minirdknare,skrivmask
PC o tillbehér

rakne-, skrivmaskin

Varor som ger ljud o bild, tex kasetter,skivor,film
CD

fotofilm,blixtar

kasettband

CD-spel

Reparation av ovanstaende varor

Reparation av radio o TV

And storre fritidsart,tex flygplan, bét,musikinstrt, hastar
Storre varaktiga varor for utomhusaktiviter
Husvagn

Bétar

Bétmotorer,béttillbehdr

Héstar,ponnies

Stdrre fritidsartiklar

Musikinstrument o storre varakt varor fér inomhusaktiv-
iteter

Musikinstrument
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0922
092
09
093
0931
0931
0931
0931
0931
093
0932
0932
0932
0932
0932
093
0933
0933
0933
0933
093
0934
09341
09341
09341
0934
09342
093
0935
0935
09
094
0941
09411
09411
0941
09412
09412
09412
09412
09412
0941
0941
0941
094
0942
0942
0942
0942
0942
0942

Varor for inomhusaktiviteter

Rep och underh av fritidsv, batar,husv,musikinstr,flygpl,etc
Andra fritids varor. Blommor djur mm.
Leksaker, spel, hobby.

Leksaker

Videospel

Frimérkssamling

Hobbyartiklar

Jul,paskpynt ody

Mindre sportart (SD), utr f camping o utomhusaktiviter
Mindre sportartiklar, semi-durables
Campingutrustning

Fiskeutrustning
Fyrverkeri,vapen,ammunition

Reparation av 9.3.2
Blommor,tradgérdsvéxter,blomjord,krukor.
Julgranar

Blomjord

Gddning

Krukor,dvr tradgutr
Séllskapsdjur,utrustn,mat,medicin
Séllskapsdjur,utrustn,mat

Séllskapsdjur

djurutrustning

djurmat

medicin,vitamin

drv medicin

Veterindr o ann service fér husdjurdjur
Veterinartjanster
Djurpensionat,klippning,héstskoning
Rekreation och kulturell service

Sport och rekreations tjénster

entre lek o sport

entre tivoli,lekplats

entre sport, rid o travtévling

hyra sportutrustning, avgift sportaktiviteter
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Figur 2.2 Hushallens utgifter efter andamal 2010-2020, fasta priser
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2010 2011 2012 2013 2014

2015 2016 2017 2018 2019 2020

—— Livsmedel och icke alkoholhaltiga drycker
—#— Bekladnadsartiklar och skor
—+—Mbbler, hushéllsartiklar och rutinunderhall
——— Transporter

—i— Fritid, underhallning och kultur
~———Hushallens konsumtion i utlandet

—<— Alkoholhaltiga drycker och tobak
—e—Bostad, elektricitet, gas och uppvérmning

Halso- och sjukvard
~—— Kommunikation
——Hotell, caféer och restauranger

Utlandsk konsumtion i Sverige
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Tabell 2.3 Hushallens konsumtion per capita, 2000-2020, fasta priser

Fast pris 2020 Konsumtion Férandring
Folkmangd Okning Konsumtion Per capita Per capita
kvartal 4 MSEK SEK SEK

2000 8882792 1463 802 164 791
2001 8909128 1,0030 1475512 165618 827
2002 8940788 1,0036 1508 151 168 682 3064
2003 8975670 1,0039 1530 946 170 566 1884
2004 9011392 1,0040 1576 599 174 956 4390
2005 9047752 1,0040 1625608 179 670 4714
2006 9113257 1,0072 1675449 183 847 4178
2007 9182927 1,0076 1744 413 189 963 6115
2008 9256 347 1,0080 1751216 189 191 772
2009 9340 682 1,0091 1771523 189 657 466
2010 9415570 1,0080 1847 678 196 236 6580
2011 9482 855 1,0071 1887 954 199 091 2855
2012 9555893 1,0077 1902517 199 094 2
2013 9644 864 1,0093 1940 192 201163 2070
2014 9747 355 1,0106 1994 370 204 606 3443
2015 9851017 1,0106 2073 286 210464 5858
2016 9995153 1,0146 2123201 212423 1959
2017 10120 242 1,0125 2176 539 215068 2645
2018 10230 185 1,0109 2218103 216 819 1752
2019 10 327 589 1,0095 2235263 216436 -383
2020 10379 295 1,0050 2129218 205 141 -11295

Kiilla:SCB, Nationalrikenskaperna, Hushéllens konsumtionsutgifter férdelade efter dndamal (FN:s klassificering COICOP); Befolkningsstatistik 2019-
12-12. Beloppen it uppdaterade enligt publicering 2020-11-27.

* Officiella siffror publicerade av SCB. Metoden fér omrikningen till fasta priser medfor att summering

av enskilda poster skiljer sig frin redovisade totalbelopp.

Tabell 2.4 Konsumentprisindex

1ar 10 ar 20 ar

2000 2010 2019 2020 2019-2020 2010-2020 2000-2020

01 livsmedel och alkoholfria drycker 226 27316 320,19 327,02 2% 20% 45%
02 alkoholhaltiga drycker och tobak 3353 42834 51585 525,01 2% 23% 57%
03 klader och skor 158,8 174,16 182,12 181,21 0% 4% 14%
04 boende 2921 3557 41462 414,09 0% 16% 42%
05 inventarier och hushallsvaror 220,1 22431 21885 222,27 2% -1% 1%
06 halso- och sjukvard 6305 79391 866,84 882,06 2% 11% 40%
07 transport 3238 404,86 4565 460,72 1% 14% 42%
08 post och telekommunikationer 230,7 165,02 116,47 110,03 -6% -33% -52%
09 rekreation och kultur 196,2 181,97 179,29 177,26 -1% -3% -10%
11 restauranger och logi 3456 47056 573,95 578,03 1% 23% 67%
12 diverse varor och tjanster 2547 349,46 414,71 424,86 2% 22% 67%
KPI totalt, skuggindextal 260,8 302,47 334,26 33592 0% 11% 29%
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