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1. Faststallande

Utbildningsplanen ar faststidlld av Handelshogskolans fakultetsstyrelse 2021-02-24 (GU
2021/460) och senast reviderad av Dekan vid fakulteten 2024-03-14 (GU 2024/818). Den
reviderade utbildningsplanen géller fran och med 2024-09-01, hostterminen 2024.

Ansvarig institution/motsvarande: Graduate School

2. Syfte

Masterprogrammet i marknadsféring och konsumtion ar idealiskt for studenter som vill skaffa
sig expertis inom ett kritiskt omréde for framgang - forstd kunder och hur man ska svara pa
forandrade kundbehov. Det utforskar rollen som marknadsféring och konsumtion har i det
samtida samhéllet, dess kulturella grund, hallbarhetsimplikationer och globala dimensioner.
Studenterna férbereds pa att arbeta som marknadsforare pa en dynamisk och komplex
marknadsplats. Dessutom ger programmet en grund for dem som vill gé in i forskarstudier.

3. Forkunskapskrav
Generella forkunskapskrav

En kandidatexamen (motsvarande 180 hdgskolepoidng, hp) fran ett internationellt erként
universitet och kunskaper i engelska motsvarande studier i engelska pa gymnasieniva, s.k. kurs
Engelska 6/Engelska B eller motsvarande niva fran ett internationellt erként test. For mer
information om de generella forkunskapskraven, se www.universityadmissions.se (engelska)
och www.antagning.se (svenska).

Programspecifika forkunskapskrav
A) minst 30 hp inom foretagsekonomi

eller
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B) minst 15 hp i foretagsekonomi och 15 hp i Amnesomraden relaterade till sociologi, psykologi,
kommunikation och nationalekonomi.

Utover kraven i A och B maste den sokandes universitetsutbildning innehalla minst 15 hp i
statistik eller 7,5 hp i statistik och 7,5 hp i kvantitativa metoder och/eller matematik.

De behorighetskrav som anges ovan krévs for tilltrade till programmet. Enskilda kurser inom
programmet kan ha specifika krav, vilka framgar av respektive kursplan.

4. Examen och huvudomrade

Utbildningen leder till Ekonomie masterexamen med huvudomradet Marketing and
Consumption (Degree of Master of Science (120 credits) with a major in Marketing and
Consumption).

5. Mal

Generella mal for masterexamen
Kunskap och forstaelse
For masterexamen ska studenten

¢ visa kunskap och forstaelse inom huvudomradet for utbildningen, inbegripet saval brett
kunnande inom omradet som vésentligt férdjupade kunskaper inom vissa delar av omréadet
samt fordjupad insikt i aktuellt forsknings- och utvecklingsarbete, och

* visa fordjupad metodkunskap inom huvudomrédet for utbildningen.

Fardighet och formaga
For masterexamen ska studenten

* visa formaga att kritiskt och systematiskt integrera kunskap och att analysera, bedéma och
hantera komplexa foreteelser, fragestillningar och situationer dven med begransad
information,

e visa formaga att kritiskt, sjalvstdndigt och kreativt identifiera och formulera
fragestéllningar, att planera och med adekvata metoder genomfora kvalificerade uppgifter
inom givna tidsramar och diarigenom bidra till kunskapsutvecklingen samt att utvardera
detta arbete,

* visa formaga att 1 svil nationella som internationella ssmmanhang muntligt och skriftligt
klart redogdéra for och diskutera sina slutsatser och den kunskap och de argument som
ligger till grund for dessa i dialog med olika grupper, och

* visa sadan fardighet som fordras for att delta i forsknings- och utvecklingsarbete eller for
att sjalvstandigt arbeta i annan kvalificerad verksamhet.

Varderingsformaga och forhallningssitt
For masterexamen ska studenten

e visa formaga att inom huvudomradet for utbildningen géra bedémningar med hansyn till
relevanta vetenskapliga, samhélleliga och etiska aspekter samt visa medvetenhet om etiska
aspekter pa forsknings- och utvecklingsarbete,
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¢ visa insikt om vetenskapens mojligheter och begransningar, dess roll i samhallet och
manniskors ansvar for hur den anvénds, och

* visa formaga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att ta ansvar for sin
kunskapsutveckling.

Lokala mal

* Studenten ska visa medvetenhet om ekonomiska, sociala och miljomassiga
hallbarhetsfragor och hur de ér relaterade till marknadsféring och konsumtion.

* Studenten ska visa en inblick i digitaliseringens inverkan p& konsumtion, foretag och
samhallet i stort.

Hallbarhetsmarkning

Programmet ar hallbarhetsrelaterat, vilket innebér att minst ett av programmets mal tydligt
visar att programmets innehall uppfyller minst ett av Goteborgs universitets faststillda kriterier
for hallbarhetsméarkning.

6. Innehall och upplagg

Programmet har ett starkt fokus pa konsumentmarknadsféring och hur man kan svara pa
forandrade kundbehov. Det betonar vidare hur héllbarhet och digitalisering relaterar till
marknadsforing i praktiken.

Programmet omfattar fyra terminer av akademiska heltidsstudier (120 hp) inkluderat tre
terminer av kurser, obligatoriska (60 hp) och valbara (30 hp) (totalt 90 hp), samt en termin
examensarbete (uppsatsskrivande — 30 hp). Av programmets totalt 120 hp, maste minst 90 hp
vara inom dmnet marknadsforing och konsumtion. Undervisningsspréaket ar engelska och
samtliga kurser som ingar i masterexamen maste har varit undervisade pa engelska.

* Marknadsforing i tjdnsteekonomin 7,5 hp

» Hallbar marknadsféring 7,5 hp

* Konsumtion och marknader 7,5 hp

* Multivariat dataanalys 7,5 hp

* Varumarkesbyggande och konsumtion 7,5 hp
* Avancerad kvalitativ metod 7,5 hp

* Detaljhandelsmarknadsforing 7,5 hp

* Perspektiv pa konsumentval-beteende 7,5 hp
* Examensarbete 30 hp

7. Platsgaranti

Studenter antagna till programmet har platsgaranti pd samtliga obligatoriska kurser inom
programmet givet att de uppfyller forkunskapskraven for kurserna.

8. Ovrigt

Uppfoljning och utviardering av programmet sker i enlighet med gallande Policy for

(S2MOK) Masterprogram i Marknadsfoéring och konsumtion, 120 hogskolepoang / Master of Science in Marketing
and Consumption, 120 credits
Avancerad niva | Second cycle



4/4

kvalitetssdkring och kvalitetsutveckling av utbildning vid Goteborgs universitet.
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