LOKALA NYHETSMEDIER:
VIKTIGA MEN FOR VEM?

ANNIKA BERGSTROM

Sammanfattning

Lokal nyhetskonsumtion ir betydelsefull for att invinarna i ett samhille ska kunna
informera sig och for att de ska kinna samhérighet. Ett férinderligt medielandskap
leder till forindrad nyhetskonsumtion och fragan ar hur anvindningen av lokala
nyheter ser ut i det samtida samhillet. D4 anvindning och attityder ar starke kor-
relerade ir det ocksd intressant att studera hur minniskor bedémer lokala nyheter,
i det hir fallet utifrédn fortroende, oberoende och samhillsvirde. Detta gors utifrin
alder, utbildningsgrupper och beroende pé var man bor. Resultaten visar att dlder
ir den enskilt viktigaste faktorn om man vill férsta anvindning av lokala nyhetsme-
dier: Aldre har en mer utbredd konsumtion in yngre ocksa nir man kontrollerar for
utbildning och boendeort. Bedémningarna av lokala nyheter f6ljer samma monster.
Aven om stodet for lokala nyheter generellt ir starke nir det kommer till fortroende,
oberoende och virde for samhillet 4r stédet allra starkast bland regelbundna anvin-
dare av traditionella lokalnyheter, medan anvindning av lokala nyheter pid webben

inte pd samma sitt pdverkar bedémningarna.

Lokala nyhetsmedier har en central roll i demokratiska samhillen. For att kinna
sig delaktiga och for att kunna fatta beslut i olika fragor maste mianniskor vara
vilinformerade (Kovach & Rosenstiel, 2014; Ksiazek, Malthouse & Webster, 2010).
Nyhetskonsumtion har visat sig ha en positiv effeke pa politisk kunskap (Hayes
& Lawless, 2018; Shehata & Strombick, 2021), politiskt deltagande (Ksiazek,
Malthouse & Webster, 2010) och medborgarengagemang (Shaker, 2014). Men
det dr inte bara ur en politisk dimension som lokala medier r betydelsefulla, det
finns ocksé en social dimension genom att anvindningen av lokala nyhetsmedier
korrelerar med kinslan av tillhorighet (Aalberg, Blekesaune & Elvestad, 2013;
Elvestad, 2009), bidrar till att skapa en kinsla av samhorighet och identifikation
med lokalsambhillet (Skogerbe & Winsvold, 2011) och till konkreta praktiker
som vilka evenemang man kan samlas kring (Magasic, Hess & Freeman, 2023).
Minniskor som lever i samhillen dir lokala medier forsvinner upplever en storre
grad av isolering (Mathews, 2022).

Den digitala transformationen har lingsamt férindrat forutsittningarna for
lokal nyhetsférmedling sedan mitten pa 1990-talet. Fran ett medielandskap med
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starka dagstidningar med tydlig lokal prigel och stark public service med regional
karakeir, moter vi idag en stor mingd andra aktorer som ocksd aspirerar pa den
lokala nyhetspubliken: gratistidningar, lokala nyhetssajter, lokal radio och tv samt
lokala Facebookgrupper (Nygren m.fl., 2019). Utvecklingen har éppnat upp for
betydligt storre valmojligheter f6r anvindarna. Bidraget av den hir typen av lokala
nyhetsmedier till manniskors kunskap, engagemang och identifikation 4r inte helt
klarlagt, men Usher (2023) understryker vikten av att inte enkelt avfirda deras
bidrag. Dirtill méste man ligga att hela mediebranschen fir en allt svérare ekono-
misk situation med minskade annons- och prenumerationsintikter (Nygren m.fl.,
2019). Dagstidningar har gitt ihop, lagt ner lokalredaktioner (och 6ppnat nagra
nya), utgivningsfrekvensen har minskat, gratistidningarna har minskaciantal. TV4
lade ner sinalokala nyheter 2014 och Sveriges Radios och Sveriges Televisions lokala
och regionala nyheter ir koncentrerade till storre regionala stider. Parallellt med
den hir utvecklingen ser vi ocksa en expansion av nya globala aktorer som tidigare
inte dgnat sig 4t nyhetsformedling och som kommer in via internetmarknaden
(Mattelart m.fl., 2019).

Nya aktorer, diribland Google och Facebook, har ocksa tagit allt storre andelar
av den digitala annonsmarknaden, vilket drabbar framf6r allt dagstidningarna
hirt (Lindén, 2020). Férutom att traditionella nyhetsmedier forlorar intikter
till tech-jdtrarna har de ocksd limnat 6ver till sékmotorer och sociala medier for
spridning av sitt innehdll (Entman & Usher, 2018). Kortfattat kan man siga att
medierna via olika plattformar far trafik till sina sajter men ingen ekonomi. Den
digitala utvecklingen och den ekonomiska omstillningen har gjort att lokala
nyhetsorganisationer strukturerat om redaktionerna till act béttre passa de nya
forutsittningarna (Jenkins & Jerénimo, 2021).

Det finns ménga studier som pa ett dvergripande plan analyserar anvindningen
av olika nyhetsmedier, framfor allt de traditionella, men det finns férvinansvirt
lite skrivet om anvindning av lokala nyhetsmedier i det samtida medielandskapet
(Taneja m.fl., 2012; McCollough m.fl., 2017). Det hir kapitlet syftar till att ana-
lysera anvindningen och virderingen av olika lokala nyhetsmedier hos den svenska
befolkningen och vilka skillnader som kan identifieras mellan olika grupper.

Att forstd anvindning och virdering av lokala nyheter

Det teoretiska perspektivet Uses & Gratifications — anvindningsforskning — 4r
en vanlig utgdngspunkt nir man vill férklara val av nyhetsmedier, vanor och
funktioner (Rubin, 2002; Ruggiero, 2000). Medievanor etableras mot bakgrund
av samhillsfaktorer, mediestruktur och individuella karakeiristika (Rosengren,
1974; Weibull, 1985). Sambhillet utgdr ett yttre ramverk som lingsiktigt paverkar
forutsittningarna f6r mediestrukturen och individuella vanor. Mediestrukturen i
sin tur sitter mer konkreta begrinsningar som exempelvis tillgingliga plattformar,
kanaler och innehall (Becker & Schénbach, 1989; Prior, 2007). Medievanor ir som
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regel inbiddade i vardagslivets struktur och anpassade till arbetsliv, fritid, familje-
situation och faktorer som alder och utbildning (Elvestad & Blekesaune, 2008).

Lokal nyhetsanvindning har i flera métningar funnits vara starke alderssegregerad
genom att medeldldern ir betydligt hogre dn for nationella nyheter (Andersson
m.fl., 2014; Ohlsson, 2014). Yngre personer har generellt ett ldgre intresse for
nyheter jimfort med ildre, nigot som ofta forklaras med bland annat en hégre
grad av mobilitet och ligre grad av fasta rutiner.

Socio-ekonomiska faktorer som till exempel hogre utbildning leder till kompe-
tenser som péaverkar anvindningen av nyheter och politisk information positivt
(Dalton, 2017). Socio-ekonomiska faktorer har 6ver tid fatt okande betydelse for
anvindning av flera olika nyhetskanaler (Bergstrom m.fl., 2019). Fér anvindningen
av lokala nyheter ir emellertid socio-ekonomiska skillnader mindre betydelsefulla
(Ohlsson, 2013). I tidigare studier har man funnit skillnader i anvindning bero-
ende pa var man bor: midnniskor som bor i mindre orter tenderar prioritera lokala
nyheter i stdrre utstrickning dn de som bor i stérre stider (Kleis Nielsen, 2015).

Digitala nyhetsmedier har endast i liten utstrickning bidragit till 6kad nyhets-
konsumtion (Wadbring & Bergstrom, 2017). P4 tidningssidan ser vi emellertid
over det senaste decenniet en 6kning av digital lisning i alla aldersgrupper, medan
den utvecklingen inte pd samma sitt noteras for radio- och tv-nyheter (Bergstrom,
2020b; Mitchell, 2015). Aven spridning och anvindning av digital medieteknik ir
starkt korrelerad med socio-demografiska faktorer (Bergstrom, 2015). Alder har
visat sig vara sdrskilt viktig, liksom utbildningsnivd (Hargittai & Walejko, 2008;
Rogers, 2003).

I Medieutredningen frin 2016 (SOU 2016:80, s.12) beskrivs hur den digitalt
expansiva medievirlden lett till att svenska medier behdver forsvara sitt virde”
i allt storre utstrickning. Den utveckling som beskrivs i utredningen har fortsatt
och frigan ir stindigt aktuell eftersom attityder och anvindning ir starkt sam-
manlinkade (Ajzen & Fishbein, 2005; Solomon m.fl., 2010), ocksa nir det giller
nyheter (Chyi & Chadha, 2012).

Anvindning av lokala nyhetsmedier

Den nationella SOM-undersokningen 2023 ger méjlighet att analysera anvind-
ningen av lokala nyhetsmedier genom négra olika frigor. Lokala nyheter i radio
och tv finns i et fragebatteri med olika nyhetsprogram. Lisning av papperstidning
fingas i en 6ppen friga dir svarspersonerna sjilva fir skriva namnet pa den eller
de morgontidningar de liser. I den hir analysen har svar som inte ir lokala mor-
gontidningar sorterats bort. Anvindningen av lokala nyheter pa webben finns i ett
fragebatteri dir tvd delfragor anvinds hir: lokal morgontidning och andra lokala
nyheter. Samtliga fragor har stillts i undersékningens sju editioner och svarsskalan
dr densamma for samtliga frigor (se kommentar till tabell 1).
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Andelen anvindare skiljer sig en hel del vid en jimférelse mellan olika medier
(tabell 1). Lokala nyheter fran SVT lockar pa regelbunden basis (minst 3 dagar i
veckan) knappt hilften av befolkningen. Lokala nyheter fran SR har en regelbun-
den lyssnarskara pa 40 procent. Lokal morgontidning pa papper och webb lockar
runt en fjirdedel av befolkningen vardera till lisning minst 3 dagar i veckan, vilket
innebir ett forandrat forhillande jamfort med f6r nagra ar sedan da papperstid-
ningen dominerade (Bergstrom, 2020a). Andra lokala nyheter pa webben 4n de
som namnts hir har en regelbunden publik pd drygt 10 procent.

Anvindning av traditionella lokala medier dr dlderssegregerad genom att de
har en ildre publik. Detta ir sirskilt framtridande for tv och tidningar, medan
skillnaderna mellan yngre och ildre 4r ndgot mindre for lokala radionyheter. Nir
det giller anvindning av andra lokala nyheter 4n tidningar pa webben syns inte
nagra sidana éldersskillnader i undersékningen.

Tabell 1 Anvédndning av lokala nyheter i befolkningen minst 3 dagar i veckan
och beroende pa alder, utbildningsniva och boendeort, 2023

(procent)
Lokal Lokal Andra

Lokala Lokala morgon- morgon- lokala

nyheter nyheter tidning pa  tidning pa  nyheter pa Minsta

fran SR fran SVT papper webben webben antal svar
Samtliga 40 46 25 26 12 12142
16-29 ar 15 19 4 12 12 1544
30-49 ar 28 23 9 24 14 3304
50-64 ar 46 47 23 30 14 3023
65-90 ar 55 73 48 29 10 4271
Lag utbildning 48 60 40 23 8 1661
Medellag 41 44 22 25 13 3222
Medelhdg 44 52 26 29 15 2715
HAg utbildning 35 40 23 26 12 4105
Ren landsbygd 52 49 27 28 12 1565
Mindre tatort 44 49 29 29 13 2314
Stad eller storre tatort 39 48 27 28 13 5737
Stockholm, Géteborg,
Malmo 33 41 19 16 11 2119

Kommentar: Fragan 16d Hur ofta brukar du ta del av féljande nyhetsprogram eller nyhetstjénster?
En 7-gradig svarsskala anvandes: Dagligen, 5-6 dagar i veckan, 3—4 dagar i veckan, 1-2 dagar
i veckan, Mer séllan, Aldrig. | tabellen visas andelen som tar del av de olika nyhetsmedierna
minst 3 dagar i veckan. Samtliga respondenter ingar i analysen.

Kalla: Den nationella SOM-undersdkningen 2023.

178



Lokala nyhetsmedier: viktiga men for vem?

Utbildningsniva har viss betydelse f6r anvindningen av lokala nyhetsmedier. Ménst-
ret 4r att anviandningen av lokal radio, tv och papperstidningar 4r mer utbredd
bland personer med lig utbildning och minskar nagot med 6kad utbildningsniva.
Detta ir sirskilt tydligt for den lokala papperstidningen, medan utbildningsskill-
naderna dr mycket smé for den lokala tidningen pa webben. Andra lokala nyheter
pa webben avviker frin ménstret genom att anvidndningen 4r ndgot mer utbredd
bland personer med hégre utbildning.

Boendeort har viss inverkan pd anvindningen av lokala nyhetsmedier. Tydliga
skillnader mellan landsbygd och storstad noteras f6r lokala radionyheter samt f6r
morgontidningen sivil pd papper som pa webb. Boende pa landsbygd har en hégre
konsumtion av dessa 4n personer i storstider. For den lokala papperstidningen ir
andelen ldsare tre ganger s stor pa landsbygdsorter 4n i storstiderna. Ménstret
ar liknande for lokaltidning pd webben, men skillnaderna mindre. For lokala
tv-nyheter och andra lokala nyheter pa webben finns inga sikerstillda skillnader
beroende pa boendeort.

Faktorerna som just undersékes kan i viss man samvariera. Exempelvis ir oftast
utbildningsnivan nigot ligre bland de yngsta och dldsta i undersckningen och
andelen hogutbildade storre i storstad dn pa landsbygd. For act undersoka vilken
av de valda faktorerna som har enskilt stérst betydelse for anvindningen av olika
lokala nyhetsmedier har en regressionsanalys gjorts (tabell 2).

Tabell 2 Betydelsen av alder, utbildning och boendeort for anvdndningen av
lokala nyhetsmedier, 2023 (standardiserade betakoefficienter)

Lokal Lokal Andra
Lokala Lokala morgon- morgon- lokala
tv- radio- tidning, tidning, nyheter,
nyheter nyheter papper webb webb
Alder 0,286 *** 0,433 *** 0,383 *** 0,112 ** -0,04 =
Utbildning -0,014 -0,027 ** -0,019 -0,021 -0,002
Boendeort 0,001 -0,001 0,001 -0,017 -0,004
Adj R2 0,083 0,190 0,148 0,014 0,001
Antal svar 12 141 12 141 12 141 12141 12 141

Kommentar: Fragan |6d Hur ofta brukar du ta del av féljande nyhetsprogram eller nyhetstjénster?
En 7-gradig svarsskala anvandes: Dagligen, 5-6 dagar i veckan, 3—4 dagar i veckan, 1-2 dagar
i veckan, Mer séllan, Aldrig. Samtliga respondenter ingar i analysen.

***p<0,001,* p<0,01,*p<0,05

Kalla: Den nationella SOM-undersdkningen 2023.
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Med hinsyn tagen till samtliga faktorer visar det sig att alder har enskilt storst,
och statistiske sikerstilld, forklaringskraft. Sambandet ér positive (anvindningen
okar med stigande dlder) f6r lokala nyheter i radio, tv och morgontidningar och
starkast korrelation finns mellan &lder och lyssnande pé lokala radionyheter (beta
0,433). Sambandets styrka sjunker sedan nagot f6r lokal morgontidning pa papper,
lokala tv-nyheter och lokal morgontidning pa webben. For andra lokala nyheter
pa webben dr sambandet mellan dlder och anvindning negativt, dvs ju dldre man
ar desto ldgre anvindning,.

Ett test har ockséd gjorts pd hur anvindningen av olika lokala nyhetsmedier
korrelerar. Analysen visar pa mattligt starka korrelationer. Starkast samband finns
mellan lokala radionyheter och lokala tv-nyheter (Pearsons » 0,316 p<0,01), mellan
lokala tv-nyheter och lokal morgontidning pa papper (Pearsons » 0,224 p<0,01)
samt mellan lokal morgontidning pa webben och andra lokala nyheter pa webben
(Pearsons 7 0,271 p<0,01). Nagot forenklat kan man konstatera att det finns en
dimension av traditionella lokala nyhetsmedier och en av digitala.

Bedomning av lokala nyheter

I den andra delen av kapitlet analyseras bedémning av lokala nyhetsmedier,
nirmare bestamt den lokala morgontidningen ddr man bor: fortroende for lokal
morgontidning, bedémningen av oberoende hos den lokala morgontidningen
samt virdet av den lokala morgontidningen for samhillet. De faktorer som,
utifrdn den teoretiska inramningen ovan, valts ut f6r analysen ir, dven hir, dlder,
utbildningsniva och boendeort.

Andelen svarande som har mycket eller ganska stort fértroende for lokala mor-
gontidningar ligger pa runt 50 procent (tabell 3). Andelen varierar nigot i olika
grupper. Alder har viss betydelse i sammanhanget si till vida att andelen ir 41
procent bland 16-29-aringar och 53 procent bland 65-90-aringar. Minniskors
utbildningsniva har ingen storre betydelse f6r fortroendet. Diremot framkommer
skillnader beroende pa boendeort: personer i storstad utmirker sig genom ett ligre
fortroende dn personer som bor pa mindre orter.
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Tabell 3 Fortroende foér lokal morgontidning i befolkningen och beroende pa
alder, utbildningsniva och boendeort, 2023 (procent)

Varken
Mycket ~ Ganska stort Ganska  Mycket Ingen

stort stort eller litet litet litet upp- Antal
fortroende fortroende fortroende fortroende fortroende  fattning svar
Alla 15 33 20 4 3 25 1572
16-29 ar 9 33 26 4 3 26 196
30-49 ar 13 32 23 5 3 23 479
50-64 ar 16 33 18 4 4 26 422
65-90 ar 18 35 16 3 3 25 475
Lag utbildning 15 31 22 5 2 25 173
Medellag 13 36 19 3 4 26 433
Medelhdg 16 34 20 3 5 22 345
H&g utbildning 16 32 20 5 2 25 575
Ren landsbygd 13 34 23 5 4 21 216
Mindre tatort 15 37 21 5 3 19 303
Stad eller storre tatort 15 35 19 4 3 23 742

Stockholm, Géteborg,
Malmé 15 23 18 3 2 39 270

Kommentar: Fragan 16d Vilket fértroende har du for innehéllet hos féljande medier och inter-
nettjdnster? — Den lokala morgontidningen dér du bor. Svarsskalan framgar i tabellen. Samtliga
respondenter som besvarat fragan ingar i analysen.

Kalla: Den nationella SOM-undersdkningen 2023.

Nista bedomning av den lokala morgontidningen handlar om hur svarspersonerna
ser pa dess oberoende i relation dill politiska, ekonomiska eller andra sirincressen
nir tidningarna berdctar om samhillet och virlden. Andelen som instimmer i att
den lokala morgontidningen ir oberoende ir 44 procent (tabell 4). Beddmningen
ir pa samma nivé som vid tidigare mitningar och nagot ldgre dn for Sveriges Tele-
vision och Sveriges Radio (Andersson, 2023).

I frigan om oberoende framkommer férhallandevis stora, statistiskt sikerstillda
skillnader beroende pé alder, utbildning och boendeort. Yngre instimmer i ligre grad
dn dldre: 32 procent bland 16-29-dringar jamfért med 51 procent bland de ildsta
i undersokningen. Personer med lag utbildningsnivd instimmer i storre utstrick-
ning 4n personer med hogre utbildningsniva. Boende i storstiderna utmirker sig
dven hir genom att i mindre utstrickning instimma i pastiendet.
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Tabell 4 Bedbémning av oberoendet hos den lokala morgontidningen,
i befolkningen och beroende pa alder, utbildningsniva och
boendeort, 2023 (procent)

Instdmmer  Instdmmer  Instdmmer  Instdmmer Ingen Antal
helt delvis knappast inte alls uppfattning svar
Alla 9 35 14 8 33 1574
16-29 ar 5 27 17 14 37 199
30-49 ar 7 34 17 11 32 475
50-64 ar 10 36 13 8 32 420
65-90 ar 13 38 12 4 33 480
L&g utbildning 12 38 9 4 37 172
Medellag 9 36 11 9 35 432
Medelhdg 10 34 18 8 31 347
Hog utbildning 9 35 16 9 32 578
Ren landsbygd 8 37 15 12 29 217
Mindre tatort 11 40 13 7 30 305
Stad eller storre tatort 10 36 16 7 32 740
Stockholm, Géteborg,
Malmo 9 28 11 8 44 273

Kommentar: Fragan 16d | vilken utstréckning instdmmer du i att féljande medier och internet-
tjédnster &r oberoende, i relation till politiska, ekonomiska eller andra sérintressen nér de beréttar
om samhéllet och vérlden? — Den lokala morgontidningen dér du bor. Svarsskalan framgar i
tabellen. Samtliga respondenter som besvarat fragan ingar i analysen.

Kalla: Den nationella SOM-undersdkningen 2023.

I en annan friga i undersékningen far svarspersonerna ta stillning till vilket virde
de tycker att ett antal medier och internettjinster har for det svenska samhillet. I
frégan finns 13 medier och internettjinster varav ett ir lokal morgontidning. Tabell
5 visar att nirmare 85 procent har valt att gora en bedomning och omkring 15
procent har ingen uppfattning i fragan. Drygt 50 procent uppger att lokal mor-
gontidning har mycket eller ganska stort virde, drygt 10 procent uppger mycket
eller ganska litet virde. Det vanligaste svarsalternativet ir ganska stort vérde, vilket
31 procent har svarat. Jimfért med SOM-institutets méitning 2021 i4r det en nagot
mindre andel som bedémer att lokal morgontidning har ett stort samhaillsvirde
(52 procent 2023 jimfért med 57 procent 2021, se Andersson, 2022).

Aven hir uppmiits skillnader beroende pa alder. Det ir storre andel yngre som
inte tar stillning (varken stort eller litet virde). Andelen negativa (litet virde) dr
storre i den yngsta gruppen jimfort med den dldsta (19 respektive 9 procent).
Andelen positiva (stort virde) okar med stigande alder frin 38 procent bland de
yngsta till 58 procent bland de dldsta.
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Utbildningsskillnaderna nir det giller att beddma samhillsvirdet av lokala nyheter
ir forhdllandevis sma. Nir det giller boendeort utmirker sig boende i storstaderna
genom en ldgre andel positiva: 45 procent stort virde jimfort med 52—55 procent
for boende i titorter eller pa landsbygd.

Tabell 5 Bedbémning av samhéllsvérdet av lokala nyheter i befolkningen och
beroende pa alder, utbildningsniva och boendeort, 2023 (procent)

Varken
Mycket  Ganska stort Ganska  Mycket Ingen
stort stort eller litet litet litet upp- Antal
varde varde varde varde varde fattning svar
Alla 21 31 18 8 4 17 1573
16-29 ar 12 26 25 13 6 19 188
30-49 ar 12 37 24 7 4 16 462
50-64 ar 21 34 16 9 5 15 423
65-90 ar 32 26 13 6 3 20 500
Lag utbildning 28 24 15 7 4 22 190
Medellag 18 29 20 11 5 16 433
Medelhdg 23 33 16 7 4 17 344
HAg utbildning 20 34 19 7 4 16 582
Ren landsbygd 23 32 16 6 5 18 219
Mindre tatort 22 30 21 10 4 14 312
Stad eller storre tatort 22 33 17 7 4 17 749
Stockholm, Géteborg,
Malmo 15 30 20 8 5 22 272

Kommentar: Fragan 16d | vilken utstréckning instdmmer du i att féljande medier och internet-
tidnster &r oberoende, i relation till politiska, ekonomiska eller andra sérintressen nér de beréttar
om samhéllet och vérlden? — Den lokala morgontidningen dér du bor. Svarsskalan framgar i
tabellen. Samtliga respondenter som besvarat fragan ingar i analysen.

Kalla: Den nationella SOM-undersdkningen 2023.

En korrelationsanalys (exklusive ngen uppfatining) visar pa relativt starka samband
mellan de olika bedémningarna av lokal morgontidning (Pearsons 0,411, 0,489
samt 0,575, p<0,01 for samtliga).

Attityder och anvindning

Kapitlets sista analys beskriver hur bedomningen avlokal morgontidning korrelerar
med lokala nyhetsvanor. Ett index har konstruerats med de tre virderingsfragorna
for lokal morgontidning. En indelning i tre grupper har gjorts dir grupperna
ar relative lika i storlek (tabell 6). En fjardedel har en mer negativ syn pa lokala
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morgontidningar, en tredjedel en mer positiv syn och resterande 40 procent har
en instillning mitt emellan.

Tabell 6 Bedémning av lokala morgontidningar beroende pa anvédndning av
olika lokala nyhetsmedier, 2023 (procent)

Lokal Lokal
morgontidning, morgontidning, Lokala Lokala
Alla papper webb radionyheter tv-nyheter

Mer Mer Mer
Synen pa sallan sallan Mer sallan
lokala Minst eller Minst eller Minst sallan Minst eller
nyheter: 3div aldrig 3div aldrig 3d/v elleraldrig 3d/v aldrig
Negativ syn 25 21 28 19 28 22 28 21 29
Medel 41 43 39 51 37 43 39 42 40
Positiv syn 34 35 33 30 36 35 33 37 31

1450 610 840 412 1038 610 840 658 792

Kommentar: Fragan |6d Hur ofta brukar du ta del av féljande nyhetsprogram eller nyhetstjénster?
En 7-gradig svarsskala anvandes: Dagligen, 5-6 dagar i veckan, 3—4 dagar i veckan, 1-2 dagar
i veckan, Mer séllan, Aldrig. Synen pa lokala nyheter ar ett index konstruerat av fragorna Vilket
fértroende har du fér innehallet hos féljande medier och internettjiénster? (svarsalternativet Den
lokala morgontidningen dér du bor), I vilken utstréckning instdmmer du i att féljande medier och
internettjanster &r oberoende, i relation till politiska, ekonomiska eller andra sérintressen nér de
beréttar om samhéllet och vérlden? (svarsalternativet Den lokala morgontidningen dér du bor)
och | vilken utstrdckning instdmmer du i att féljande medier och internettjgnster &r oberoende,
i relation till politiska, ekonomiska eller andra sérintressen nér de beréttar om samhéllet och
vérlden? (svarsalternativet Lokala nyheter). Samtliga respondenter som besvarat alla fragor
ingar i analysen.

Kalla: Den nationella SOM-undersdkningen 2023.

Nir man jimfér bedomningen av lokala morgontidningar beroende pa konsumtio-
nen av olika lokala nyhetsmedier ser vi att andelen med en mer negativ instdllning
till lokala nyheter 4r négot storre bland sillan- och icke-anvindare 4n bland mer
regelbundna anvindare. Nir vi tittar pa positiv beddmning i relation till konsumtion
av lokala nyheter blir bilden mer komplex. Regelbunden konsumtion av radio och
morgontidning pa papper korrelerar inte sirskilt starkt med positiv beddmning.
For lokala tv-nyheter diremot ser vi att andelen positiva till lokal morgontidning dr
nagotstorre bland regelbundna anvindare jamfort med sillan- och icke-anvindare.
Bland anvindare av lokal morgontidning pi webben ir férhallandet det omvinda:
andelen positiva bedomare dr mindre bland regelbundna anvindare dn bland sillan-
och icke-anvindare, nigot som delvis kan bero pé att anvindarna av webbtidning
dryngre och att virdet av lokala morgontidningar bedoms vara ligre i den gruppen.
Vi har alltsd inget entydigt monster i sambanden mellan atticyder till den lokala
morgontidningen och anvindning av olika lokala nyhetsmedier.
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Slutsatser

Lokala nyhetsmedier i traditionella distributionsformer lockar framfér allt en dldre
publik, personer med lidgre utbildning och de som bor pa landsbygd. De digitala
lokala nyheterna som miitts i undersékningen — morgontidning och andra lokala
nyheter pd webben — har en mer homogen publik med avseende pa élder, utbild-
ningsnivé och boendeort, vilket indikerar att webben kan ha en viss utjamnande
effekt pd anvindning av lokala nyheter.

Vi kan se av resultaten att digitaliseringen av morgontidningar har slagit igenom
och den digitala lokala tidningen 4r nu stdrre publikmissigt 4n papperstidningen
nir vi miter regelbunden anvindning minst tre dagar i veckan. Sedan lanseringen
av digitala dagstidningar i mitten av 1990-talet har en dterkommande diskussion
varit nir papperstidningen ska d ut och digitala tidningar ersitta dessa. Det forsta
decenniet visade pé en trog start f6r digitala morgontidningar (Bergstrém, 2005),
utvecklingen har sedan varit lingsam. Den presenterade analysen visar att vi ndstan
30 &r senare har en mer digital dn trycke tidningspublik pa lokalsidan, nagot som
ocksé noteras i den mer generella mitningen av morgon- och kvillstidningslisning
(Svenska trender, 1986-2022).

Utvecklingen kan tillskrivas flera forklaringsfakcorer. En ir nacurligtvis ace de
lokala tidningarna successivt har blivit bittre pé att tillhandahélla lokalt innehall
i sdvil text-, ljud- som bildform. En annan skulle kunna vara nedskirningen av
redaktionella resurser och det faktum att man stingt redaktioner. Det gar inte, med
hjilp av den hir typen av data, att siga ndgot om kausaliteten: stinger redaktio-
nerna for att anvindarna sviker eller sviker anvindarna fér att bevakningen blivit
samre? Till ekvationen méste man ocksa ligga det enorma annonstapp som alla
traditionella, kommersiella medier brottas med nir annonsmarknaden har flytat
till andra aktdrer (Lindén, 2020). Som redan nimnts paverkar det lokaljournalis-
tiken ekonomisket, men det finns ocksa ett lasvirde i lokala annonser som ldsarna
eventuellt saknar.

Bedémningen av lokal morgontidning utifran fértroende, oberoende och virde
for samhillet foljer i grova drag samma monster som anvindningen. Aldre gor
en mer positiv beddmning i alla avseenden, personer med lag utbildning likasd
medan boendeort har marginell betydelse f6r hur man ser pa den lokala morgon-
tidningen. Man skulle kunna tinka sig att synen pa lokal morgontidning hinger
samman med hur denna anvinds, men dir finner vi mycket sma skillnader vid
en jimforelse mellan regelbundna och mindre regelbundna anvindare. Lokala
morgontidningar har helt klart en position i samhillet som ir starkare 4n vad
anvindningen later paskina.

Hur ska man utifrdn de hir resultaten se pa de lokala nyhetsmediernas betydelse
i det svenska samhillet? Att de bedoms ha ett stort virde 4r naturligtvis positive,
men bidrar inte till vare sig information eller politisk kunskap. Det ér inte heller
rimligt att tinka sig att den positiva synen pa lokala morgontidningar pa ett direkt
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sitt bidrar till ssmmanhallning och tillhérighet. Diaremot kanske indirekt genom
act vara en del av kittet i det lokala samhillet om den refereras till och uppfattas
som trovirdig. For att sikerstilla den roll som sa tydligt skrivits fram i litteraturen
genom decennier skulle lokala nyhetsmedier, kanske framfér allt morgontidningar
som har den tydligaste lokala prigeln, behova ga fran tanke dll handling hos med-
borgarna: frin uppfattning dll lisning.
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