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Medievalrorelsen

Den moderna valrorelsen handlar ndmligen inte om ndgonting
speciellt, men den utspelar sig samtidigt i princip éverallt.
Den dr stindigt ndrvarande, men vad giller sdrskilda
kannetecken mdrkligt franvarande.

Lars Nord (2018:38)

ur ldng dr en svensk valrorelse? I Sverige existerar varken en informell

eller formell startpunkt for valrorelsen. I Valforskningsprogrammets

forskningsverksamhet har det under decenniernas gang dock vuxit fram

en slags norm for valrorelsens normalliangd (se t ex Esaiasson, 1990; Jo-
hansson m fl, 2023): en svensk valrorelse dr omkring fyra veckor lang och pagar
fran mitten av augusti fram till valdagen.

Savil medieforskare som viljarforskare har valt att hilla fast vid fyra veckor
valrorelse, trots att manga garvade journalister och ibland en del partiforetridare
hellre talar om de tva sista veckorna som den verkliga valrorelsen, att det ar da
som valen i praktiken avgors. En viktig men kanske nirsynt forklaring till fyra-
veckorsnormen ar hur forskarnas kampanjstudier, valjarundersokningar och inne-
hallsanalyser varit designade. De fyra veckorna behélls for att resultaten littare
ska kunna betraktas som jimfoérbara.?

Aven om flera partier anordnar sommartal pi egen hand ar det i praktiken de
stora etermediernas valsindningar som utgor startskotten for en svensk valrorelse.
Infor 2022 ars val dr darfor en mojlig startpunkt for valbevakningen debattpro-
grammet Sverige mots den 10 augusti. Kanske ar sisongsstarten for Agenda son-
dagen den 14 augusti en bittre utgdngspunkt, dtminstone for den tv-sinda val-
rorelsen. Ser man till etermedierna i stort fir starten for valrorelsen flyttas bakat
ett par veckor ytterligare. Sveriges Radio Ekots partiledarutfrigningar startade
exempelvis redan en dryg manad fore valet, den 8 augusti.

Medievalrorelserna har, med viktiga undantag (Holmberg & Asp, 1984; Wes-
terstdhl, 1977; Holmberg, Gilljam & Asp, 1990), haft en relativt undanskymd roll
i tidigare valjarbocker fran Valforskningsprogrammet. Den valrorelse som viljar-
na far sig till livs brukar beskrivas rapsodiskt pa en eller ett par sidor, som ett slags
inramning till analyserna av viljarbeteende. I den hidr boken tinker vi dock dgna
mer utrymme — hela sju kapitel — it att beskriva valrorelsen och vad som passerade
revy framfor viljarnas 6gon. Vi ser behov av att uppritta tidsdokument 6ver val-
rorelserna och ett behov att kartligga hur valjarnas informationsmiljo egentligen

20 En annan delférklaring kan vara att ungefir fem veckor fére valet brukar vara ett riktmirke
for tillstdnd att satta upp valaffischer. Infor 2022 ars val fick partierna pa de flesta hall borja satta
upp affischer den 12 augusti.
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sdg ut. Dirfor redogor vi for sakinnehallet i valprogram och utfrigningar, vilket
innehdll viljarna tog del av i medievalrorelsen, samt, slutligen, vad viljarna tyckte
om medierna och medieinnehallet. Vi férdjupar oss dven i viljarnas anviandning
av sociala medier och viljarnas bedomningar av mediernas opartiskhet.

Men vi borjar alltsd med medievalrorelsen. Partiledarna fick som vanligt ett
hektiskt valrorelseprogram (se tabell 8.1). For den som ville folja valrorelsen
sandes flera intervjuer med partiledarna och program om valet i stort sett varje
dag. Forutom valprogram med de enskilda partiledarna genomfordes ocksd
partiledardebatter i Expressen, Aftonbladet, Sveriges Radio, SVT och TV4. Bara i
Sveriges Radio genomfordes forutom partiledarutfragningar i Ekot, ocksd val-
program med partiledarna i P4 extra, Karlavagnen, Ring P1 och Morgonpasset i
P3. SVT:s partiledarutfrigningar inleddes torsdagen den 18 augusti. Som vanligt
anvindes lottdragning for att avgora ordningen. Centerpartiets ledare Annie Loof
fick gora samma rivstart som medievalrorelsen med fem (!) utfrdgningar i SVT och
SR pé 36 timmar (17-18 augusti). I TV4:s partiledarutfragningar fragades hilften
av partiledarna ut i varje program. Dessutom medverkade de tva statsminister-
kandidaterna Magdalena Andersson och Ulf Kristersson i tva statsministerdueller
i SVT och TV4.

#TVaval

Partiledardebatt i TV4 torsdagen den 8 september. Under valdret 2022 aterinfordes tidsbegransade repliker i TV4:s partiledar-
debatter, nu med endast 30 sekunders taletid. | nedre delen av bilden kunde tittarna se hur tiden raknades ner. Foto: TV4.

De listade valprogrammen representerar enbart en brakdel av partiledarnas enga-
gemang under valrorelsen. Mer i medieskugga genomforde Equmeniakyrkan sina
organiserade partiledarutfrigningar. Nyare inslag i valrorelsen ir partiledarnas
medverkan i program pé sociala medier (Arnesson & Grandien, 2022). Influerarna
Margaux Dietz och Therese Lindgren gjorde var sin serie med valprogram pa You-
tube dir partiledarna medverkade under viren 2022. Alla partiledare férutom
Magdalena Andersson (som ersattes av Lena Hallengren) medverkade ocksa i
humorprogrammet Valet forever i SVT Play som strommades under juli manad.
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Tabell 8.1

| 9aug |

Ekot: UIf Ekot: Magdalena

Kristersson Andersson

Ring P1: UIf Ring P1:

Kristersson Magdalena
Andersson

Ekot: Ebba Busch

Ekot: Jimmie
kesson
Ring P1: Ebba
Ring P1: Jimmie  Busch
kesson
P4 Extra: Johan
Pehrson
Expressen

partiledardebatt

[ 22aug | ;
P4 Extra: Nooshi ~ Utfragning SVT:

Dadgostar Magdalena
Andersson
Morgonpasset
P3: Jimmie Karlavagnen:
kesson Magdalena
Andersson
Nyhetsmorgon

TV4: Ebba Busch

P4 Extra: Nyhetsmorgon
Magdalena TV4: Marta
Andersson Stenevi
Nyhetsmorgon  Utfragning SVT:
TV4: Annie L66f = Ebba Busch
Morgonpasset  Karlavagnen:
P3: Ebba Busch | Ebba Busch
Utfragning TV4:  Utfragning TV4:
Nooshi Magdalena

Dadgostar, Annie  Andersson, Per

L66f, Ebba Bolund, Johan
Busch, Jimmie Pehrson, UIf
Akesson Kristersson

| __10aug |

Ekot: Per Bolund ' Ekot: Johan
Pehrson

Ring P1: Per

Bolund Ring P1: Johan

Pehrson

Sverige mots SVT

g
Morgonpasset  Ekot: Nooshi
P3: Nooshi Dadgostar
Dadgostar

Ring P1: Nooshi
Ekot: Annie L66f = Dadgostar
Ring P1: Annie  Utfragning SVT:
Loof Annie L6of
P4 Extra: Annie  Karlavagnen:
Loof Annie Loof
Aftonbladet

partiledardebatt

Sverige mots

[ “24aug | -
Nyhetsmorgon P4 Extra: Ebba
TV4: Nooshi Busch
Dadgostar

Utfragning SVT:
Morgonpasset  Jimmie Akesson
P3: Per Bolund

Karlavagnen:
P4 Extra: Marta  Jimmie Akesson

Stenevi
Politikbyran SVT

D

Morgonpasset  Utfragning SVT:
P3: Johan Johan Pehrson
Pehrson

Karlavagnen:
P4 Extra: UIf Johan Pehrson
Kristersson

Nyhetsmorgon
Sverige mots SVT  TV4: Jimmie

kesson

| __7sep N 8sep |

Statsminister- Partiledardebatt
motet SVT: V4

Magdalena

Andersson och

UIf Kristersson

Politikbyran SVT

Utvalda valrelaterade séndningar under valrérelsen 2022.

Agenda SVT

[ _19aug _J§ 20aug |
Morgonpasset
P3: Annie Lo6f

Utfragning SVT:
Ulf Kristersson

P4 Extra: Jimmie Karlavagnen: UIf

Akesson Kristersson
Agenda SVT
Politikbyrén SVT
| 26aug | g
Morgonpasset:  Nyhetsmorgon  Utfragning SVT:
Magdalena TV4: Johan Nooshi
Andersson Perhrson Dadgostar
Karlavagnen:
Nooshi
Dadgostar
Agenda SVT
D D D
Partiledardebatt i Utfragning SVT:
Sveriges Radio Per Bolund
Karlavagnen:
Per Bolund
Agenda SVT
Politikbyrén SVT
Partiledardebatt  Statsminister- VALDAGEN
duell Tv4:
Magdalena Valvaka SVT
Andersson och  Valvaka Tv4
Ulf Kristersson  Valvaka SR

Kalla: SVT (Larsson, 2022), Sveriges Radio, TV4 2022a; 2022b, Aftonbladet (Jeppson, 2022) Expressen (Ternblad, 2022).
Kommentar: Tabellen visar valrelaterade program, debatter och utfragningar som sandes i ovan namnda medier.
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Ett mindre uppmarksammat inslag i valrorelsen &r Equmeniakyrkans partiledarutfragningar som har varit en tradition i svenska
valrérelser sedan 1968. Equmeniakyrkan, foto: Lina Bronson.

Publiksiffror informerar oss om vilka valprogram som varit mest populira under
valrorelsen. Flest tittare drog som vanligt valvakan i SVT med ett rackviddsmétt
pa over fyra miljoner tittare (se tabell 8.2). Mdnga vill s klart veta hur valet slutar,
sarskilt om det dr ett jimnt och ovisst val. Ser vi till debatter och utfrigningar fore
valet som potentiellt kan ha haft en opinionspdverkan var det allra storst intresse
for de program som siandes under dagarna fore valet: Slutdebatten och Statsmini-
stermatet i SVT, samt Partiledardebatten i TV4. Av utfrigningarna var det pro-
grammen med Jimmie Akesson och Magdalena Andersson i SVT som lockade flest
tittare.

Med hjilp av Valundersokningen 2022 kan vi undersoka narmare vilka viljare
som sdg ndgon av de avslutande partiledardebatterna i SVT och TV4 (se tabell
8.3). Till en borjan kan vi konstatera att en stor andel av respondenterna uppgav
att de hade sett ndgon av partiledardebatterna (65 procent), vilket motsvarar drygt
fem miljoner viljare. Det dr en betydligt storre andel dn vad tittarsiffrorna visar.
Enligt mitforetaget MMS var det firre dn 1,3 miljoner som sdg debatten i SVT
och firre in 1 miljon som sdg debatten i TV4 (se tabell 8.2).?! Andelen som sig
nagon av debatterna overskattas klart i Valundersokningen, inte enbart till foljd
av bortfall utan ocksa for att viljare har en tendens att frisera sina svar efter det
socialt padbjudna (social desirability bias). Tidigare forskning frin bland annat USA

21 Tittarsiffrorna inkluderar inte play-tjanster, antalet som sig debatten ir hégre om man ocksa
raknar in de som sdg debatterna i SVT play eller TV4 play. I Valundersokningen specificeras inte
vilket format man sdg debatterna i.
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har visat att nyhetskonsumtion Overrapporteras i enkatundersokningar (Prior,
2009; Konitzer m fl, 2021).

Tabell 8.2 Publiksiffror fér TV4 och SVTs valprogram 2022 (antal tittare).
Datum Program Antal tittare
11 sep SVT Valvakan 4223000 *
11 sep TV4 Valvaka 2425000 *
9sep SVT Slutdebatten 1352 000
7 sep 7 sep SVT Statsministermétet 1025 000
8sep TV4 Debatten 984 000
25 aug SVT Utfrdgningen: Jimmie Akesson (SD) 903 000
23 aug SVT Utfragningen: Magdalena Andersson (S) 815000
30 aug SVT Utfragningen: Ebba Busch (KD) 786 000
28 aug SVT Utfragningen: Nooshi Dadgostar (V) . 740 000
5sep TV4 Utfragningen: Nooshi Dadgostar, Annie L66f, Ebba Busch, Jimmie Akesson 709 000
21 aug SVT Utfragningen: UIf Kristersson (M) 706 000
6sep TV4 Utfragningen: Magdalena Andersson, Per Bolund, Johan Pehrson, UIf

Kristersson 698 000
18 aug SVT Utfragningen: Annie L66f (C) 660 000
4sep SVT Utfragningen: Per Bolund (MP) 640 000
1sep SVT Utfragningen: Johan Pehrson (L) 620 000
21 aug SVT Agenda "Kampen om landsbygden” 613 000
10 sep TV4 Duellen 609 000
4sep SVT Agenda "Segregation — kan den brytas? 482 000
14 aug SVT Agenda "Kraftmatningen” 472 000
28 aug SVT Agenda "Ekonomidebatt” 440 000

Kalla: MMS veckorapporter vecka 32—-36.
Kommentar: Antal tittare &r den uppmétta publikstorleken enligt MMS. Tittarsiffran &r avrundad till narmaste 1000-tal. MMS
tittarpanel omfattar omkring 3 000 hushall och bygger pa att medlemmarna rapporterar om sitt TV-tittande via elektroniska matare.
*Rackviddsmatt. Antal tittare inkluderar inte playtjansterna.

Regeringsbygget

- Oerhort jamnt mellan blocken

Strax efter klockan 20 visar SVTs Fouad Youcefi en preliminar mandatférdelning baserat pa prognosen fran SVTs vallokalundersok-
ning. Det skulle dréja fram till 22:30 innan det var ombytta roller och det stod klart att mitten-hdgerpartierna vunnit valet med
mandatsiffrorna 176-173.
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Tabell 8.3  Andel som sag nagon av de avslutande debatterna i SVT eller TV4,
2022 (procent).

Saqg debatteni Sag debatteni  Sag nagon av
SVT V4

debatterna Antal svarande
Samtliga 59 53 65 3044
Man 59 51 64 1490
Kvinna 59 55 66 1554
18-22 ar 55 38 63 56
22-34 ar 43 38 50 238
35-49 &r 49 39 53 512
50-64 ar 56 50 60 827
65-74 ar 63 57 69 726
75+ 73 69 79 685
Grundskola 63 62 70 405
Gymnasium/Eftergymnasial 59 56 64 976
Hogskola/Universitet 59 47 63 1381
Svensk bakgrund 60 53 65 2758
Utlandsk bakgrund 55 49 62 286
Tjénsteman 61 52 66 1612
Arbetare 56 52 61 842
Foretagare 60 56 66 241
Ren landshygd 54 48 59 404
Mindre tétort 56 51 60 587
Stad eller storre tatort 63 57 68 1458
Stockholm, Géteborg, Malmo 57 46 62 485
Mycket intresserad av politik 69 58 72 581
Ganska intresserad 64 58 70 1571
Inte sarskilt/alls intresserad 45 40 50 848
Lag politisk kunskap 50 48 57 825
Medel politisk kunskap 62 54 67 940
Hog politisk kunskap 64 56 68 1247
Lag medieexponering 38 30 44 508
Medel medieexponering 59 52 66 750
H6g medieexponering 65 56 69 808
Overtygad partianhingare 65 58 69 352
Partianhangare 64 58 70 541
Endast partipreferens 57 49 62 1371
Ingen partipreferens 55 49 59 584
Langt till vanster 53 43 56 511
Négot till vanster 56 46 62 575
Varkentvellerth 59 54 65 521
Nagot till héger 65 58 70 654
Langt till hoger 65 62 70 540
Vansterpartiet 44 35 49 170
Miljépartiet 51 32 54 222
Socialdemokraterna 60 54 65 983
Centerpartiet 61 49 65 234
Liberalerna 65 61 70 157
Kristdemokraterna 70 67 78 156
Moderaterna 64 59 69 477
Sverigedemokraterna 63 62 68 402

Kalla: Valundersokningen 2022, uppfoljningsenkaten. Kommentar: Fragan lyder: “Infor valdagen den 11 september, sdg du...
Den avslutande partiledardebatten i TV4, torsdagen fére valdagen? Den avslutande partiledardebatten i SVT, fredagen fore valda-
gen?” Svarsalternativen “Ja, jag sag hela” eller "Ja, jag sag en del” & sammanslagna. Antal svarande ar antalet som svarat pa
nagon av de tva delfragorna. Resultatet &r oviktat.
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Istillet for att fokusera pa nivaskattningar kan vi undersoka hur andelen som sig
ndgon av slutdebatterna skiljer sig 4t mellan olika grupper. Det dr virt att papeka
att vissa grupper tenderar att 6verdriva sin nyhetskonsumtion mer an andra (Prior,
2009). Personer mellan 22-34 4r sig i lagre utstriackning pa nigon av debatterna.
Vidare dr andelen ligre bland personer som har lag politisk kunskap och lag
medieexponering. Partianhingare har i storre utstrackning sett ndgon av debatt-
erna jamfort med personer som inte ar anhingare av nigot parti eller saknar parti-
preferens, detsamma géller for personer som star till hoger jamfort med personer
som stdr till vinster. Andelen 4r ocksa klart storre bland personer som ir intresse-
rade av politik jamfort med personer som inte ar intresserade av politik.

Vi stiller ocksa fragor i Valundersokningen om annan nyhetsanvindning. Ater-
igen bor det papekas att det finns en pataglig risk for att dven nyhetsanvindning
Overskattas i vdra resultat. I tabell 8.4 redovisar vi hur viljarna bedémer sin
nyhetsanviandning. Tvd av tre svarande (65 procent) uppger att de tittar pa Rap-
port/Aktuellt regelbundet (minst tre ginger i veckan). Ungefir hilften tittar pa
Nyheterna i TV4 regelbundet (51 procent). Motsvarande andel som lyssnar pa
Ekonyheterna dr 38 procent. Det dr en betydligt storre andel som uppger att de
aldrig lyssnar pd Ekot (27 procent) jamfort med Rapport/Aktuellt och Nyheterna
i TV4 (8 respektive 13 procent).

Tabell 8.4 Svenska véljares nyhetskonsumtion, 2022 (procent).

6-7 3-5 - Antal
dagar/vecka dagar/vecka dagar/vecka Mer sallan Aldrig Summa_svarande
Tidningar

Dagens Nyheter 13 6 8 22 51 100 6481
Svenska Dagbladet 7 4 6 22 61 100 6114
Expressen 15 8 10 26 4 100 6547
Aftonbladet 26 12 12 21 29 100 7103

Nyhetsprogram
Rapport/Aktuellt i SVT 45 20 14 13 8 100 8467
Ekonyheterna i Sveriges Radio 22 17 12 22 27 100 6681
Nyheterna i TV4 29 22 17 19 13 100 7841

Kalla: Valundersdkningen 2022

Kommentar: Fragorna om nyhetskonsumtion lyder: “Hur manga dagar i veckan brukar du lasa foljande tidningar, i pappers- eller
natutgéva? Dagens Nyheter; Svenska Dagbladet; Expressen; Aftonbladet” och “Hur manga dagar i veckan brukar du ta del av
foljande nyhetsprogram eller nyhetstjénster? Rapport/Aktuellt i SVT; Ekonyheterna i Sveriges radio; Nyheterna i TV4". Resultaten &r
oviktade.

Bide medielandskapet och nyhetskonsumtionen har foriandrats dramatiskt de se-
naste decennierna. Men ser vi till de nyhetsmedier som har matts 6ver tid i valun-
dersokningarna ir valrorelsekonsumtionen ganska stabil i flera fall (se figur 8.1).
Trenderna dr diremot ndgot nedatgdende. Efter att TV4 etablerades 4r 1990 oka-
de andelen som regelbundet sdg pd TV4 Nyheterna, och 2002 var andelen nistan
lika stor som for Rapport och Aktuellt i SVT. Sedan 2006 har andelen som regel-
bundet tittar pa Aktuellt/Rapport minskat fran 74 till 65 procent, och andelen som
regelbundet ser pd TV4 Nyheterna har minskat frdn 57 till 51 procent. Andelen
som lyssnade pd Ekonyheternas lidnga sindningar regelbundet minskade ndgot
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under 90-talet men var relativt stabilt pd drygt 20 procent fram till och med 2010.
Fran och med 2014 handlar frigan inte specifikt om Ekots ldnga sindningar, och
for de tre senaste valdren ar det ungefar 40 procent som uppger att de lyssnar pa
Ekonyheterna regelbundet.??

Figur 8.1 Nyhetskonsumtion TV och radio 2006-2022, andel regelbundna
anvéandare (procent).

80

Andel

0
1985 1988 1991 1994 1998 2002 2006 2010 2014 2018 2022

—e— Rapport Aktuellt — e— Rapport/Aktuellt
—a— TV4Nyheterna = Ekonyheterna ldnga séndningar — = Ekonyheterna

Kalla: Valundersdkningara 1985-2022.

Kommentar: Fragan om nyhetskonsumtion lyder "Hur manga dagar i veckan brukar du ta del av féljande nyhetsprogram eller
nyhetstjénster? Rapport/Aktuellt i SVT; Ekonyheterna i Sveriges radio; Nyheterna i TV4", med svarsalternativen “6-7 dagar/vecka”,

"o "o

"3-5 dagar/vecka”, "1-2 dagar/vecka”, "Mer séllan” och "Aldrig”. Innan 2014 16d formuleringen "Ekots langa nyhetssandningar
i Sveriges Radio?” och innan 2006 fragade man om “Rapport i SVT" och "Aktuellt i SVT" uppdelat i tva fragor. Regelbundna
anvandare innebér de som tar dael av nyhetstjansten minst 3 ganger i veckan.

Det finns en stor variation nir det giller nyhetskonsumtion i olika grupper. I tidi-
gare forskning om nyhetskonsumtion ir det vanligt att skilja pd nyhetssokare
(news seekers) som ofta tar del av nyheter, och nyhetsundvikare (news avoiders)
som sillan eller aldrig tar del av nyheter (Strombick, Djerf-Pierre & Shehata,
2013; Blekesaune, Elvestad & Aalberg 2012; Skovsgaard & Andersen, 2020). Det
finns ocksa forskning som visar att andelen nyhetsundvikare har blivit storre over
tid (Prior, 2007; Blekesaune, Elvestad & Aalberg, 2012; Strombick, Djerf-Pierre
& Shehata, 2013). Dessutom har politiskt intresse blivit en allt viktigare forkla-
ringsfaktor nidr det galler nyhetskonsumtion (Stromback, Djerf-Pierre & Shehata,
2013). Nyhetsundvikare har definierats pa lite olika satt i tidigare litteratur (for en
oversikt, se Skovsgaard & Andersen (2020)). Har valjer vi att i likhet med Strom-

22 SOM-undersékningarna ger en liknande bild av nyhetskonsumtionen i Sverige, men visar ocksa
pd den stora minskning som skett nir det giller ldsning av papperstidningar. Nyhetskonsumtion
pé sociala medier och tidningarnas nyhetssajter har diremot okat (SOM-institutet, 2023).
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back, Djerf-Pierre & Shehata (2013) anvanda oss av ett index. Sju olika nyhets-
medier ingdr och skalan gar fran 0 (anvinder aldrig ndgon av nyhetsmedierna) till
28 (anvander samtliga sju nyhetsmedier 6-7 ginger per vecka). Till nyhetsundvi-
kare riknas de som har ett nyhetsindex som ar ligre dn sex, medan nyhetssokare
inkluderar personer som har ett nyhetsindex som ar hogre dn 15 (baserat pa medel-
virde 10,5 plus/minus standardavvikelse 5,2).

Tabell 8.5 visar andel nyhetssokare och andel nyhetsundvikare utifrin alder och
politiskt intresse — ndgot som tidigare inte har gjorts med Valundersokningarna
som grund. I huvudsak bjuder resultaten mest pa bekriftelser av monster fran tidi-
gare studier. Andelen nyhetsundvikare ar betydligt hogre i de yngsta dldersgrup-
perna jamfort med de ildsta. Bland personer som ar 18-22 &r dr andelen 39 pro-
cent. I dldersgrupperna 6ver 50 ar dr det ungefar 10 procent som kan benimnas
som nyhetsundvikare. Andelen nyhetssokare ar lagst i de yngsta aldersgrupperna.
Hogst andel nyhetssokare finns i dldersgrupperna 50-64 ar och 65-74 &r. Det ar
dven stora skillnader i nyhetskonsumtion mellan personer som ér intresserade av
politik jamfort med personer som inte ar intresserade av politik. Bland personer
som inte ar intresserade av politik ar andelen nyhetsundvikare betydligt hogre
jamfort bland personer som ar intresserade av politik (se tabell 8.5).

Tabell 8.5 Nyhetskonsumtion 2022, andel nyhetsundvikare och andel
nyhetssokare efter alder och politiskt intresse (procent).

Andel Andel

nyhetsundvikare nyhetssokare Antal svarande
18-22 ar 39 4 224
22-34 &r 33 6 950
35-49 &r 19 16 1489
50-64 ar 1" 23 1705
65-74 ar 10 24 1077
75+ 9 18 762
Mycket intresserad 9 33 1213
Ganska intresserad 13 18 3032
Inte sarskilt intresserad 24 8 1707
Inte alls intresserad 53 4 235

Kalla: Valundersokningen 2022.

Kommentar: Frdgan om nyhetskonsumtion lyder "Hur manga dagar i veckan brukar du ta del av féljande nyhetsprogram eller
nyhetstjénster? Rapport/Aktuellt i SVT; Ekonyheterna i Sveriges radio; Nyheterna i TV4", med svarsalternativen "6-7 dagar/vecka”,

won won

"3-5 dagar/vecka”, "1-2 dagar/vecka”, "Mer sallan” och "Aldrig”. Nyhetsundvikare och nyhetssokare innebér de som anvénder
nyhetsmedier minst respektive mest enligt ett additivt index. Skalan gér fran 0 (anvander aldrig nagon av nyhetsmedierna) till 28
(anvénder samtliga sju nyhetsmedier 67 génger per vecka). Nyhetsundvikare innebar index <6 och nyhetssokare innebar index >
15 (baserat pa medelvérde 10,5 plus/minus standardavvikelse 5,2).

Vad medievalrérelsen handlade om

Valrorelsen 2022 beskrevs av Kantar Publics mediemdtaren som “kortare och kan-
ske ocksd mer intensiv” dn manga tidigare svenska valrorelser (von Lochow &
Soderpalm, 2022:2). Valarets forsta halvdr priaglades av Rysslands invasion av
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Ukraina och Sveriges Nato-ansokan. Hiandelseutvecklingen gjorde att den egentli-
ga valrorelsen — sdsom den sitter spdr i innehallsanalyser av mediernas politikbe-
vakning — kom i ging senare dn vanligt, menar forfattarna. I augusti marks dar-
emot valrorelsen pd allvar i bide nyhetsmedia och pa sociala medier, d4 volymen
nyheter om politiska sakfragor, partier och partiledare okade markant (von
Lochow & Soderpalm, 2022).

Vilka fragor var det dd som debatterades i media dessa hektiska veckor under
valrorelsen? Enligt Institutet for mediestudier, som har maitt vilka fradgor som tagit
storst plats i medierna de fyra sista veckorna innan valdagen, var det omradena
lag och ordning, ekonomi och energi som var de tre dominerande fragorna i medie-
valrorelsen (Johansson & Strombick, 2023). Coronapandemin, som praglade en
stor del av mandatperioden, hade sedan linge forsvunnit ur debatten nar valrorel-
sen borjade. Inte heller Ukrainakriget, utrikespolitik eller ansokan om medlemskap
i Nato, som var dominerande amnen under varen 2022 hade ndgon framtridande
plats i medierna under valrorelsen. I stillet praglades medievalrorelsen den sista
mdnaden innan valet av inrikespolitiska frigor (Johansson & Stromback, 2023).

Lag och ordning, och speciellt gangbrottslighet och skjutningar, var allts fort-
satt det dominerande dmnet i medierna. Hoga el- och bréanslepriser samt de stigan-
de matpriserna satte hushdllens privatekonomi i fokus. I augusti var ocks3 elpriset
det dittills hogsta i sodra Sverige (Konsumenternas Energimarknadsbyra, 2022).
Olika utspel om elpriserna levererades fran partier bade till vianster och till hoger.
Dartill lovade SD, M och KD sankt reduktionsplikt for att minska branslepriserna.
Ebba Busch anvinde en falukorv som rekvisita for att debattera matpriserna. Sam-
mankopplingen mellan energi och privatekonomi gjorde att ”valdebatten handlade
mycket om energifrdgan med en ’privatekonomisk touch’” (Johansson & Strom-
back, 2023:66). Invandring och integration hamnade pa fjarde plats, men tog
egentligen storre utrymme i medierna pa grund av att det sammankopplades med
kriminalitet (Johansson & Stromback, 2023). I stort sett prioriterade olika nyhets-
medier liknande sakfragor, men dagordningen i de alternativa medierna sdg annor-
lunda ut (Johansson & Strombaick, 2023).

Hur vil stimde medievalrorelsens dagordning da 6verens med viljarnas viktiga-
ste fragor i valet 2022? Det brukar generellt vara s att mediernas och viljarnas
dagordning inte skiljer sig sarskilt mycket frdn varandra (Martinsson & Oscars-
son, 2022). Enligt dagordningsteorin (eng. agenda-setting theory) har nyhetsmedia
en viktig roll for att bestimma dagordningen och dirmed vilka frigor som viljarna
bedomer som viktiga (se t ex McCombs, 2014). I tabell 8.6 jamfors medievalro-
relsens dagordning med viljarnas viktigaste fragor for partival i Valundersok-
ningen 2022 (vi dtervander i kapitel 21 med en fordjupad analys av vilka fragor
viljarna tyckte var viktigast for partivalet i samband med valet 2022). Viktigt att
notera har dr dock att Medievalsundersokningen och Valundersokningarna inte
har ett identiskt kodschema och huvudkategorierna har olika benimningar. Vi
bedomer and4 att de har acceptabel jamforbarhet.

Redan hosten 2021, knappt ett dr innan valet, sdg valet 2022 ut att f3 en for
svenskt vidkommande ovanlig dagordning (Martinsson, 2022; Martinsson &
Oscarsson, 2022). I Valundersokningen 2022 var sjukvdrd/vdlfird den viktigaste
fragan for viljarna (i SOM-undersokningen hamnade sjukvard pa en knapp andra-
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plats (Martinsson, 2023)). Sjukvdrd/valfird har dock befunnit sig hogt pa viljar-
nas dagordning i alla val pd 2000-talet (Martinsson, 2022; se ocksa kapitel 22)
Betydligt mer ovanligt ar att brottsbekdmpning hamnar pa andra plats pa viljarnas
dagordning i samband med ett val. P4 tredje plats hamnar invandring/flyktingar,
vilket har blivit en viktigare fraga for viljarna, och varit pa topp tre sedan valet
2014. P4 plats fyra och fem finner vi utbildning och miljo. Langre ner pa listan har
vi energilkdrnkraft, pension/ildreomsorg, ekonomi, skatter och fred/forsvar.

Jamfort med viljarnas viktigaste fragor tog ekonomi och energi en betydligt mer
framtradande roll i medievalrorelsens dagordning. Sjukvdrd/vilfdard, som var den
viktigaste frdgan for viljarna i Valundersokningen 2022, hamnar daremot forst pa
plats 6 pd medievalrorelsens dagordning. Om man tar utgdngspunkt i en idé om
att medievalrorelsen bor spegla viljarnas dagordning — vilket inte alltid 4r alldeles
sjdlvklart — kan man alltsd sdga att valjarna fick ta del av fler diskussioner, inslag
och debatter om privatekonomi och energi 4n vad som var motiverat med utgdngs-
punkt frdn deras egna viktighetsbedomningar. P4 motsvarande sitt speglade
medievalrorelsens prioriteringar déligt vdljarnas starka intresse for sjukvardsfra-
gorna. I 6vrigt dr det i stort sett samma fragor som forekommer pa bade viljarnas
och mediernas topp-tio-lista, men betoningen ar delvis annorlunda. Tydligt ar att
Lag och ordning/Brotisbekidmpning prioriterades hogt av bade viljare och medier
i samband med 2022 &rs val.?

Tabell 8.6 Medievalrérelsens dagordning samt véljarnas viktigaste fragor i valet,
2022 (rangpoang).

Medievalrorelsens Valjarnas
dagordning viktigaste fragor for partivalet
#1  Lag och ordning #1  Sjukvard / Valfard
#2  Ekonomi #2  Brottshekampning
#3  Energi #3  Invandring / Flyktingar
#4  Invandring #4  Utbildning
#5  Miljo #5  Milio
#6  Vardfragor #6  Energi/ Karnkraft
#7  Forsvar #7  Pension / Aldreomsorg
#8  Skola #8  Ekonomi
#9  Sociala fragor #9  Skatter
#10  Utrikespolitik #10  Fred/ Forsvar

Kalla: Valundersokningen 2022 och Medievalsundersokningen 2022 (Johansson & Strémback, 2023:65).

Kommentar: Den 6ppna frigan om véljamas viktigaste fragor lyder: ”Ar det négon eller nagra politiska frégor som &r/var viktiga
for dig nar du rostar/rostade i valet?” och analyseras i detalj langre fram i boken, se kapitel 21 for en detaljerad analys av valjarnas
viktigaste fragor. Resultaten i tabellen &r oviktade. Rangordningen med medievalrérelsens dagordning &r hamtad fran Johansson &
Stromback (2023, s 65).

23 I Kantar Publics (numera Verian) undersékning Mediemditaren for augusti 2022 (Lochow &
Soderpalm, 2022) framgér att den storsta sakfrdgan i nyhetsmedier och sociala medier var lag och
ordning (33 procent), foljt av miljé och energi (30 procent), migration och integration (22 pro-
cent), utrikespolitik (20 procent), utbildning (19 procent), sjukvdrd (15 procent), ekonomi (15
procent), sysselsdttning och arbetsmarknad (14 procent), skatter (14 procent) och ndiringslivspoli-
tik (13 procent).
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Diskussionen om huruvida medierna bor bestimma dmnena for debatter och ut-
fragningar eller om partierna ska fi ha inflytande och tillitas tala om de frigor
som de 6nskar dyker upp infor varje valrorelse. Medieredaktionerna vill girna visa
sitt oberoende och hellre blidka publiken dn de politiska partierna. Eftersom kam-
pen om dagordningen dr sa viktig for partiers mojligheter att fa chansen att briljera
i sina hemmaplansfragor ar partiernas kampanjforetradare mycket aktiva och for-
soker pdverka medieredaktionerna i valet av huvudiamnen. Journalisternas livlina
brukar vara att hanvisa till undersokningar av vilka fragor viljarna tycker ar vik-
tigast. Att ta burskydd bakom opinionsmitningar av viljarnas viktiga frigor tycks
vara en strategi som nagot dimpar de kritikstormar som landar oavsett hur urvalet
av amnen ser ut (Bolin, Grusell & Nord, 2022). For valet 2022 ir den samman-
tagna slutsatsen att medierna inte tog ndgon aktiv roll i att styra dagordningen —
det var i stort sett politiken som styrde vilka amnen som prioriterades (Stromback
& Johansson, 2023).

Att dmnena som togs upp i valdebatter och utfragningar handlade - relativt
viljarintresset — mindre om sjukvdrden och mer om energi och ekonomi kan
potentiellt ha haft betydelse for partiernas mojligheter att nd fram med sina egna
hemmaplansfragor (jfr kapitel 16). Att det uppstar skillnader mellan mediernas
och viljarnas dagordning behover dock inte nédvindigtvis lastas medierna. Att
det blir som det blir dr ju ocksd resultatet av en skicklighetstavling mellan partier-
na. I en modern valrorelse kan priset bli hogt om man inte lyckas att fa valet att
handla mycket om de frigor dir det egna partiets politik bedoms positivt av manga
viljare. Ett forlorat initiativ for ett parti blir gdrna ett mojlighetsfonster for ett
annat parti att spela in sina fragor, perspektiv och sitt att tinka kring olika sam-
héllsproblem.

For att ytterligare undersoka vilka amnen som dominerade medievalrorelsen
tittar vi ocksd nirmare pid dmnesinnehdllet i de kanske mest betydelsefulla och
agendasittande tv-programmen som sands under en svensk valrorelse: partiledar-
debatterna (se tabell 8.7). I de tva storsta partiledardebatterna, SVT och TV4:s,
fick partiledarna debattera ekonomi/elpriser, klimat/miljo, vard/vinster i valfir-
den, skola, och giangbrottslighet/segregation och kriminalitet. I Sveriges Radio var
debattimnena integration, klimat, lag och brott, vilfird och ekonomi. Amnena i
debatterna dterfinns badde pd medievalrorelsens dagordning och bland viljarnas
viktigaste fragor.

I Aftonbladet och Expressens partiledardebatter fick partiledarna vilja varsitt
amne att debattera, och valde da det egna partiets profilfragor. Vinsterpartiet
valde att debattera vilfiard och privatiseringar, och det gjorde dven Socialdemo-
kraterna. Miljopartiet valde att debattera utslapp och klimat, Centerpartiet lands-
bygden och mins vald mot kvinnor, Liberalerna skolan, Moderaterna kriminalitet
och ekonomi, Kristdemokraterna sjukvdrden och Sverigedemokraterna invandring
och integration.
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19.36
9 SEPTEMBER

VALET 2022 Slutdebatten sinds kl 20.00 SVT 1 och pa SVT Play
Sex amnen ska debatteras under kvallen svt

NYHETER

Elisabeth Marmorstein presenterar amnena for SVTs slutdebatt. Foto: SVT

Tabell 8.7 Partiledardebatterna i media under valrérelsen 2022

Nyhetsmedia Debattdamnen

SVT Elpriserna, klimatet, varden, skolan, segregation och kriminalitet *Redaktionen bestamde amnen
V4 Ekonomi, vinster i valfarden, miljo, gangbrottslighet *Redaktionen bestdamde dmnen
Sveriges Radio Integration, klimatet, lag och brott, valfarden och ekonomi. *Redaktionen bestamde amnen

Aftonbladet

Ulf Kristersson (M): Kriminaliteten
Nooshi Dadgostar (V): Privatiseringarna
Marta Stenevi (MP): Utslappen

Annie L66f (C): Landsbygden

Johan Pehrson (L): Skolan

Magdalena Andersson (S): Valfarden
Ebba Busch (KD): Varden

Jimmie Akesson (SD): Integrationen

*Partiledarna fick vélja varsitt
amne som skulle debatteras

Expressen

Magdalena Andersson (S): Forbud mot vinstuttag i skolan

Marta Stenevi (MP): Klimatet

UIf Kristersson (M): Hushallsekonomi/planboksfragor

Annie L66f (C): Méns vald mot kvinnor *Partiledarna fick valja varsitt
Jimmie Akesson (SD): Invandringen och dess kostnader amne som skulle debatteras
Ebba Busch (KD): Vardkderna

Johan Pehrson (L): Skolan

Nooshi Dadgostar (V): Valfarden

Kalla: SVT (Olsson, 2022), TV4, Sveriges Radio, Aftonbladet (Jeppson, 2022) Expressen (Ternblad, 2022).
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Med andra ord, dven nir partierna sjilva fir vilja amne ar det ungefir samma
fragor som forekommer i debatterna. Utan att nirmare gd in pa ndgra orsakssam-
band kan vi konstatera att valjarnas, mediernas och partiernas dagordning i stora
drag stimde 6verens med varandra vid valet 2022. Det fanns dock ndgra storre
undantag fran denna regel som mojligen kan ha varit betydelsefull for valutgdngen:
Jamfort med viljarnas prioriteringar av viktiga fragor fick ekonomi- och energi-
frigor ett storre utrymme och sjukvarden ett klart mindre utrymme i mediernas
valrorelse. Langre fram i bokens kapitel om sakfrageigarskap analyserar vi hur
stor betydelse valrorelseagendan kom att ha for viljarnas val av parti (se kapitel
16).

Medievalrérelsen 2022 var mycket intensiv, med valrelaterade program
som séndes i princip varje dag manaden innan valet.

De mest sedda valrelaterade programmen under valrérelsen var
valvakorna, slutdebatten och statsministermétet i SVT och debatten i
TV4.

Lag och ordning, ekonomi och energi var de tre viktigaste fragorna i
medievalrorelsen. Viljarnas toppfraga sjukvarden aterfanns forst pa
sjatte plats i mediernas dagordning.
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