9
Valjarna betygsatter medievalrorelsen

na har tillgdng till nar de fattar sina rostningsbeslut kan knappast over-

skattas. Det d4r nu som dven normalt svagt nyhetsexponerade viljare
ansluter och pa relativt kort tid har mojlighet att kunskapsmassigt hinna ikapp de
som foljt svensk politik mer noggrant under hela mandatperioden. Medievalrorel-
sen bor idealt sett vara ett slags kraschkurs i vad som hint under mandatperioden,
en genomgdang av de viktiga skiljelinjerna och sakfragorna och vad partierna vill
gora i framtiden. I en medialiserad varld — dir den stora huvuddelen av all infor-
mation som viljarna har tillgang till formedlas via medier — behover viljarna kun-
na lita pd att medierna gor ett bra jobb med att granska partierna och erbjuda en
fungerande arena for de politiska sammandrabbningar som hor en valrorelse till.

Samtidigt har medielandskapet forandrats frin ett begransat utbud av nyhets-
medier och plattformar till ett nirmast odandligt stort utbud av medieinnehall (det
som pé engelska kallas high-choice media environment). For de som ir intressera-
de av politik finns det en miangd olika kallor att vinda sig till. P4 samma satt ar
utbudet av annat medieinnehall ocksd stort, och de som inte dr politiskt intresse-
rade har mojlighet att vilja bort nyhetsinnehall (Prior, 2007; Stromback, 2017a).
Som beskrivits i foregaende kapitel pekar ocksa forskningen pa att andelen nyhets-
undvikare okar (Prior, 2007; Blekesaune, Elvestad & Aalberg, 2012; Strombaick,
Djerf-Pierre & Shehata, 2013). Valjarnas fortroende for medierna har dven blivit
alltmer politiserat: hogeridentifierade viljares fortroende har minskat medan vins-
teridentifierade viljares fortroende okat (Andersson & Oscarsson, 2020; Anders-
son & Weibull, 2018).

Trots det ar det mycket som tyder pd mobiliseringseffekter av viljarnas politiska
engagemang i samband med val. Tidigare analyser av svenska valrorelser har visat
pa att viljarna blir mer politiskt intresserade, tar del av mer nyheter om politik
och deltar i politiska samtal i storre utstrickning under valrorelsen. Aven fortro-
endet for politiker och riksdag okar under valrorelsen (Strombick & Shehata,
2013 Strombick, 2017b). Men det 6kade politiska fortroendet stracker sig inte till
viljarnas fortroende for medierna, som tvartom blir ligre under valrorelsens gang
(Stromback & Shehata, 2013).

I det hir kapitlet analyserar vi viljarnas fortroende for den intensiva medieval-
rorelse de fick sig till livs i samband med valet 2022. Tyckte de svenska viljarna
att medierna presterade enligt deras forvantningar? Vi inleder med att undersoka
hur viljarnas fortroende for mediernas bevakning av valrorelsen forandrades fore
och efter valet. I de tvd senaste valundersokningarna har vi bett viljarna att uppge
hur stort fortroende de har for mediernas bevakning av valrorelsen. Genom att
anvianda oss av vir kampanjpanel kan vi jimfora bedomningar frin samma
personer fore och efter valet. Resultaten fran 2018 och 2022 visar mycket likartade

P ] edievalrorelsens betydelse for hur mycket och vilken information viljar-
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resultat, och de dr kanske inte s& smickrande for medievalrorelsens aktorer: viljar-
na tenderar namligen att hysa ett nigot ligre fortroende for mediernas val-
bevakning efter valet 4n vad de hade fore och under valrorelsen (se tabell 9.1).

Fragan vi stillde till samma personer bade fore och efter valet var ”Hur stort
fortroende har du for mediernas bevakning av valrorelsen?”. Enkla 6vertidjam-
forelser visar att andelen med mycket eller ganska stort fortroende for mediernas
valrorelsebevakning minskade bidde 2018 (fran 52 till 45 procent) och 2022 (fran
57 till 52 procent). Forandringarna -6 respektive -5 procentenheter ar tillrackligt
stora for att vara statistiskt signifikanta.

Tabell 9.1 Véljarnas fortroende fér mediernas bevakning av valrérelsen, fore
och efter valdagen 2018 och 2022 (procent).

Varken stort Andel med
Mycket stort Ganska stort  eller litet ~ Ganska litet  Mycket litet hogt Antal
2018 fortroende  fortroende  fortroende  fortroende  fortroende  Total fortroende svarande
Fore valdagen 7 45 35 10 4 100 52 1203
Efter valdagen 4 4 34 13 7 100 45 1203
Forandring -3 -4 -1 +3 +4 -6*
Varken stort Andel med
Mycket stort Ganska stort  ellerlitet ~ Ganska litet  Mycket litet hogt Antal
2022 fortroende ~ fortroende  fortroende  fortroende  fortroende  Total fdrtroende svarande
Fore valdagen 9 47 30 9 4 100 57 1448
Efter valdagen 9 43 31 1" 6 100 52 1448
Forandring +0 -5 +1 +2 +2 5%

Kalla: Valundersokningen 2018 och 2022, etapp A och uppfdljningsenkaten.

Kommentar: fragan lyder "Hur stort fortroende har du for mediernas bevakning av valrérelsen?”. | forvalsenkéaten 2018
formulerades i stallet fragan " Allmént sett, hur stort fortroende har du for mediernas bevakning av valet?”. Endast de personer som
besvarade fragan béade i etapp A och uppfoljningsenkaten ingér i analysen. Resultaten &r oviktade. * Indikerar att forandringen ar
statistiskt signifikant (p<.05) vid ett test av proportioner.

Ser vi narmare pé resultaten frdn 2022 visar det sig att dven bland personer som
har for vana att exponera sig for politiska nyheter kan vi se ett fortroendetapp. I
tabell 9.2 redovisas forandringen av andelen med stort fortroende fore-efter valet
i olika viljargrupper. Det visar sig att det i forsta hand ir personer med hog och
medelhog medieexponering — det vill sdga de som borde ha storst beslutsunderlag
nar det giller att bedoma mediernas prestationer under valrorelsen — som har tap-
pat fortroende for medierna i hogre utstriackning (-7 respektive -6 procentenheter)
samtidigt som personer med ldg medieexponering uppvisar ett oférandrat for-
troende. P4 motsvarande sitt dr fortroendetappet for medierna storre bland per-
soner som ar mycket intresserade av politik (-8 procentenheter) och bland personer
med hog politisk kunskap (-6).

Det tycks vara just grupper dar forvalsfortroendet for medierna var sarskilt hogt
— som till exempel bland kvinnor, hogutbildade, tjinsteman och svenskfodda —
som fortroendefallet d4r som storst. Nar samma personer fir uttrycka hur stort
fortroende de har for medievalrorelsen blir bedomningen simre efter valet an vad
den var fore valet.
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I likhet med resultat frin SOM-undersokningarna (Andersson & Oscarsson,
2020; Andersson & Weibull, 2018) kan vi dven i Valundersékningen 2022 urskilja
en tydlig polarisering av mediefortroendet nir det giller partitillhorighet och
ideologisk vianster-hogerplacering. Det ar speciellt viljare till Sverigedemokraterna
som har ett betydligt ligre fortroende for mediernas bevakning av valrorelsen (28
procent som har ett mycket/ganska stort fortroende fore valet). Aven viljare till
Kristdemokraterna och Moderaterna uppger ett nagot liagre fortroende (46 resp-
ektive 52 procent). Fortroendet ar ocksa ldgre bland de som placerar sig langt till
hoger (41 procent). Dessutom ir fortroendet ligre bland de som placerar sig
varken till vinster eller hoger (49 procent). Men monstret ar inte lika tydligt nar
det giller forindringen av fortroendet for medierna fore och efter valet. De flesta
partiviljare far ett minskat fortroende for mediernas bevakning av valrorelsen. Inte
heller Sverigedemokraternas viljare sticker ut, utan visar pa en liknande fortro-
endeminskning som Ovriga partier. Diaremot uppvisar viljare till Vinsterpartiet
och Centerpartiet inte nidgot minskat fortroende. Miljopartiets viljare, som har
hogst fortroende innan valet, dr de som minskar fortroendet mest efter valet. Det
tycks inte finnas ndgon ideologiskt motiverad forlust av fortroende for medierna:
Det minskar lika mycket for samtliga grupper lings vanster-hogerskalan.

Det finns potentiellt flera olika forklaringar till att viljarna tappat fortroende
for medierna under medievalrorelsens gang. Ar det s att mediefortroendet var
starkare under valrorelsen i grupper som var sarskilt intresserade och exponerade
for den men att fortroendet sedan dtervinde till mer normala nivder i just de
grupperna? Eller beror nedgingen pa en allmian ”skjut budbararen”-effekt av att
valresultatet val blivit kint, i sa fall kanske foretridelsevis bland valets forlorare?
Eller 4r det helt enkelt si att det som viljarna ska utvardera — medievalrorelsen —
ju inte lingre pagar efter valet och fir en ligre skattning just darfor?

Tidigare analyser av fortroendet for specifika medier under valrorelsen har visat
att exponering for en viss nyhetsmedia okar fortroendet for just det mediet, samt
okar det generella fortroende for journalister (Hopmann, Shehata & Strombick,
2015). Men innehallet i medierna spelar ocksé roll. Politiska nyheter som handlar
om det politiska spelet snarare 4n om de politiska sakfrdgorna minskar fortroendet
for medierna (Ibid). Med Valundersokningen 2022 har vi dessvirre sma
mojligheter att undersoka viljarnas fortroende for specifika nyhetsmedier, eller
hur mediernas innehdll paverkade viljarnas fértroende.?*

24 Vi kan inte utesluta att resultaten ir en metodeffekt. Frigan om viljarnas fortroende fér valré-
relsen har olika placering i forvalsformuliret (i borjan) jamfort med uppfoljningsformuliret (mot
slutet). T uppfoljningsformularet stills det till exempel en del specifika fragor om exponering for
valrorelsen fore frigorna om mediefortroende, vilket kan ge de svarande ett annat perspektiv.
Ordningseffekter av det slaget ar inte ovanliga i surveyforskning, och utan storre metodexperi-
ment kan det vara svért att gissa i vilken riktning de snedvrider resultaten. Effekter av paneldod-
ligheten — att en god del av de som svarat fore valet har valt att sedan inte medverka i uppfolj-
ningsenkiten efter valet — borde emellertid leda till att personer med ligre mediefortroende for-
svinner ur analysen vilket borde leda till totalt sett rosigare bedémningar av medierna efter valet.
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Tabell 9.2 Andel med hégt fértroende f6r mediernas bevakning av valrorelsen
fére och efter valet 2022 bland samtliga och i olika valjargrupper
(procent, procentdifferens)

Andel mycket/ganska Andel mycket/ganska

stort fortroende stort fortroende

fore valet efter valet Forandring Antal svarande
Total 57 52 5% 1436
Man 54 51 -4 722
Kvinna 59 53 -6* 714
18-34 ar 57 58 +2 132
35-49 ar 61 55 -5 242
50-64 ar 61 53 -7* 415
65-74 ar 53 52 -2 34
75+ 51 44 6 306
Grundskola 45 39 -5 164
Gymnasium/Eftergymnasial 51 47 -4 451
Hogskola/Universitet 64 59 5% 700
Svensk bakgrund 57 52 -6* 1309
Utlandsk bakgrund 49 53 4 127
Tjansteman 63 56 -7 794
Arbetare 50 44 -6 372
Foretagare 49 51 3 105
Ren landsbygd 49 49 -0 197
Mindre tatort 54 43 -10* 267
Stad eller storre tatort 58 54 -4 699
Stockholm, Géteborg, Malmo 64 61 -4 236
Mycket intresserad 62 55 -7 31
Ganska intresserad 60 55 -5* 789
Inte sarskilt/alls intresserad 43 4 -2 333
Lag politisk kunskap 50 46 -5 338
Medel politisk kunskap 60 58 -3 475
Hog politisk kunskap 57 51 -6 609
Lag medieexponering 43 43 0 267
Medel medieexponering 57 52 -5 363
Hog medieexponering 66 59 -7 357
Overtygad partianhéngare 59 51 -7 162
Partianhangare 64 57 -7 246
Endast partipreferens 58 52 -6 666
Ingen partipreferens 50 52 +2 289
Langt till vanster 69 64 -6 255
Nagot till vanster 65 61 -5 284
Varkentvellerth 49 45 -4 233
Nagot till héger 59 54 -5 320
Langt till hoger 41 35 -5 265
Vansterpartiet 63 63 0 84
Miliépartiet 78 68 -1 102
Socialdemokraterna 63 58 -5 465
Centerpartiet 64 66 +2 114
Liberalerna 67 64 -4 83
Moderaterna 52 46 -6 228
Kristdemokraterna 46 42 -4 74
Sverigedemokraterna 28 25 -4 200

Kalla: ValundersGkningen 2022, etapp A och uppféljningsenkaten.

Kommentar: Fragan lyder “Hur stort fortroende har du fér mediernas bevakning av valrérelsen?”. Endast de personer som besva-
rade frdgan bade i etapp A och uppféljningsenkaten ingar i analysen. * indikerar att forandringen &r statistiskt signifikant (p<.05)
vid ett test av proportioner. Resultaten dr oviktade.

106



En ytterligare omstandighet som forsvarar jamforelser ar att uppfoljningsenkiten
varit i filt relativt lang tid efter valet. Svarstidpunkt kan ha en betydelse for nivin
pa fortroendet for mediernas valbevakning pd flera satt. For det forsta blir det
avgjort svirare att svara pd frigan om hur medierna klarat mediebevakningen
under valrorelsen ndr det forflutit manga veckor sedan valdagen. For dem som
svarar sent i perioden kan det vara svart att komma ihdg hur man tyckte att
medierna presterade under valrorelsen. For det andra finns det en vildokumente-
rad elektoral cykel for institutionsfortroende, dir vi vet att fortroende for myndig-
heter, samhillsinstitutioner, partier och medier dr som hogst i samband med val
for att sedan sjunka i mellanvalsperioderna (se Holmberg & Weibull, 2019). Ett
lagre fortroende for medierna efter ett val kan bero pa att vi fingat in just denna
klassiska elektorala cykel. Ett ytterligare stodbevis for att fortroendet kan vara
som allra hogst just under dagarna fore ett val dr att Sveriges televisions vallokals-
undersokning (SVT/VALU) regelmissigt visar ett ndgot hogre fortroende for poli-
tiker dn vad andra mitserier gor (se Holmberg m fI, 2023).

Valundersokningarna ar inte designad for att framgéngsrikt kunna besvara den
hir typen av fragor. Gott nog att vi har en tvastegspanel fore och efter valet men
det dr svirt att i detalj studera skeendet 6ver tid. Delar vi upp materialet och
undersoker vecka for vecka under filtperioden kan vi konstatera att fortroendet
for medievalrorelsen varit mycket stabilt kring 57 procent mycket/ganska hogt
fortroende under hela valrorelsen, men att variationerna efter valet dr betydligt
storre och dessutom klart ligre, nedét fyrtio procent, nir vi undersoker senare
inkomna svar frdn perioden efter det faktiska regeringsskiftet. Fortroendet for
medievalrorelsen faller alltsd mest efter att konsekvenserna av valresultatet full-
bordas, vid skifteskonseljen pa slottet den 18 oktober, vilket mojligen ar ett indi-
rekt stod for skjut budbiraren-hypotesen. Men det gar inte att veta sikert om det
ar regeringsskiftet som utloser denna effekt eller om det beror pa att sent svarande
personer tenderar att ha ett lagre fortroende for medier. Det skulle ocksd kunna
vara en indikation pa att valrorelsen passerat och att fortroendet dterigen ar pa de
nivder som vanligtvis giller mellan valen.

Om vi forsoker konstanthélla faltperiodens lingd och jimfor data insamlade
under de 5 forvalsveckorna med data fran en lika ldng period av 5 veckor efter
valet kan vi konstatera att det fortfarande finns ett ldgre fortroende for mediernas
valrorelsebevakning efter valet (54 procent mycket/ganska hogt fortroende) in
fore valet (57 procent) bland samma svarande. Robusthetskontrollen stirker var
slutsats att fortroendet for medier var lagre efter an under medievalrorelsen.

Vi gir vidare med att prova hypotesen om att mediefortroendet paverkas av
huruvida viljarna ar pa den vinnande eller forlorande sidan av politiken. Vi har
kunnat se sidana effekter systematiskt efter just regeringsskiften: forlorarna tappar
fortroende for samhallsinstitutioner i allmidnhet medan vinnarnas fortroende
tillvaxer (Holmberg & Weibull, 2007; Weissenbilder & Lundmark, 2023). Finns
det en klassisk vinnare-forlorareffekt som kan bidra till att forklara varfor fortro-
endet for medierna minskar bland viljarna efter valet? Designmassigt dr en jam-
forande analys sarskilt tilltalande eftersom det kan sigas ha varit olika vinnare och
forlorare vid valen 2018 och 2022. Om utfallet av valen 2018 och 2022 betyder
att valvinnarna behdller eller stirker sitt fortroende samtidigt som valets forlorare
tappar i fortroende betyder det att vinnare-forlorarehypotesen far stod.
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Finns det en skillnad i hur valets vinnare och forlorare bedomer medierna? Det
ar i s fall de som blev missnéjda med valresultatet och regeringsbildningen som
driver ned fortroendet for medierna efter valet och dairmed ”skjuter budbararen™.
I figur 9.1 presenterar vi resultaten frin en modell som skattar fortroendet for
medierna bland vinnare och forlorare fore och efter valen 2018 och 2022. Nu ar
det medeltal pa fortroendeskalan som jaimfors. Den 6vre vianstra panelen visar pre-
dicerat fortroende for medierna fore och efter valet 2022. Minskningen i fortroen-
de ir statistiskt signifikant om dn liten: ner fran drygt 3,4 till 3,3 pa skalan som
gér fran 1 (mycket litet fortroende) till 5 (mycket stort fortroende). Den 6vre hogra
panelen visar hur minskningen av fortroende efter valet jamfort med fore valet
skiljer sig 4t mellan partianhiangare till valets vinnare (Moderaterna, Sverigedemo-
kraterna, Kristdemokraterna och Liberalerna) och valets forlorare (Socialdemo-
kraterna, Vinsterpartiet, Miljopartiet och Centerpartiet).

Resultaten ger inget stod for att anhingare av valens forlorarpartier skulle vara
mer negativa dn anhéngare till valens vinnarpartier i sina virderingar av mediernas
prestationer under valrorelsen. Alla viljare — oavsett om de hor till vinnarna eller
forlorarna — har ett signifikant lagre fortroende for mediernas valbevakning efter
valet 4n fore.

Resultaten frdn 2018 aterfinns i de tvd nedre graferna i figuren. Den visar
samma sak: Bland samtliga viljare var fortroendet for medierna signifikant lagre
efter valet och tydligare sa dn 2022. Men aven om fortroendet tycks ha minskat
lite mer bland valets forlorare dn vinnare 2018 — vilket gér i hypotesens riktning —
ar dessa skillnader inte statistiskt signifikanta, vilket illustreras pa ett tydligt sitt
av de 6verlappande konfidensintervallen i den nedre hogra figuren. Vara analyser
ger inget empiriskt stod for ndgon vinnare-forlorareeffekt i fortroendet for medie-
valrorelsen vid de svenska riksdagsvalen 2018 och 2022.

Vi avslutar kapitlet med att undersoka hur viljarna ser pd mediernas trovirdig-
het. Upplever viljarna att medierna berittar sanningen om viktiga samhallsfragor?
I Valundersokningen 2022 bad vi respondenterna att ta stillning till ett pastdende
om att svenska nyhetsmedier inte berittar sanningen om viktiga samhaillsfrigor.
En liknande fraga stilldes i SOM-undersokningen 2023, som 16d ”Medierna
berittar inte hela sanningen i viktiga samhaillsfrigor”. Frigan stilldes inte i SOM-
undersokningen 2022, si det har alltsd gdtt mer dn ett ar efter valet. Men eftersom
det i SOM-undersokningen 2023 iven stilldes fler frigor om hur svarspersonerna
uppfattar nyhetsmedierna, kan vi gora intressanta jimforelser med andra
indikatorer pd hur medborgarna uppfattar mediernas tillforlitlighet. Resultaten
visar att 14 procent instimmer helt med pastdendet, och 31 procent instimmer
delvis med pastidendet. En stor andel av svarspersonerna instimde dven i
pastdendet att ”Svenska medier har ofta en politisk agenda i sin nyhetsbevakning”
(14 procent instimmer helt och 41 procent instimmer delvis) och i pastidendet att
”Journalister vinklar ofta nyheter efter egna asikter” (11 procent instimmer helt
och 45 procent instimmer delvis). Samtidigt tycker en klar majoritet att ”Nyheter
i svenska medier dr oftast mycket tillforlitliga” (28 procent instimmer helt och 52
procent instimmer delvis) (Andersson, 2024).
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Figur 9.1 Foérandringar av mediefértroende bland valets vinnare och forlorare
2018 och 2022 (predicerade sannolikheter).
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Kalla: Valundersokningarna 2018 och 2022, férvals- och eftervalsenkater.

Kommentar: Fragan lyder "Hur stort fortroende har du for mediernas bevakning av valrorelsen?”. | forvalsenkaten 2018
formulerades i stallet fragan " Allmant sett, hur stort fortroende har du fér mediernas bevakning av valet?”. Resultaten visar resultat
frén regressionsanalyser av paneldata for Valunderskningen 2018 samt Valundersokningen 2022. Modellerna innehéller inte ndgra
kontrollvariabler eftersom svarspersonerna ar samma fore och efter valet. Daremot ar resultatet viktat mot partival. De vanstra
panelerna visar predicerat fortroende for medierna fore och efter valen och de hdgra panelerna visar férandringen av predicerat
fortroende bland valets vinnare och forlorare. Valet 2018 var vinnarpartierna Socialdemokraterna, Miljopartiet, Centerpartiet,
Liberalerna och Vénsterpartiet och férlorarpartierna var Moderaterna, Kristdemokraterna, Sverigedemokraterna.
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Att man instimmer i att medierna inte berittar hela sanningen i viktiga
samhillsfragor verkar inte utesluta att man tycker att medierna oftast 4r mycket
tillforlitliga. Men det dr dndé en betydande andel som menar att medierna inte
berittar hela sanningen, har en politisk agenda och att journalister vinklar nyheter
efter egna dsikter. Korrelationen mellan pastdendena ar ocksd hog, de som tycker
att medierna har en politisk agenda, tycker ocksa att medierna inte berattar hela
sanningen (Andersson, 2024).

I Valundersokningen 2022 stilldes fragan om att ”Svenska nyhetsmedier berat-
tar inte sanningen om viktiga samhaillsfrigor” bade i forvals- och eftervalsenkiten
i undersokningen, men det var olika individer som svarade i de olika etapperna.
Fore valet instimde 37 procent helt eller delvis i pastidendet. Efter valdagen hade
andelen minskat med fem procentenheter till 32 procent (se tabell 9.3). For pasta-
endet om att svenska nyhetsmedier inte berittar sanningen om viktiga samhalls-
fragor tycks viljarna gora en mer positiv utvirdering av medierna efter valet. For
att den slutsatsen ska hélla behover vi dock utesluta att skillnaden beror pa att
svarsgrupperna i forvals- och eftervalsenkiten skiljer sig at. I en regressionsanalys
dir vi kontrollerar for ett antal bakgrundsvariabler? ir skillnaden mellan etapp
A och etapp B inte statistiskt signifikant.

For olika grupper av viljare dr det daremot stora skillnader i andelen som in-
stimmer med pastdendet om att svenska nyhetsmedier inte berdttar sanningen om
viktiga samhallsfragor, speciellt for ideologisk vanster-hogerposition och partival
(se tabell 9.4).

Tabell 9.3 Valjarnas installning till pastdendet om att svenska nyhetsmedier inte
berattar sanningen om viktiga samhallsfragor (procent).

Instémmer  Instdmmeri  |stortsett  Helt motsatt Instammer Antal

helt stort sett  motsatt asikt asikt Total helt/i stort sett svarande

Fore valdagen etapp A 15 22 33 30 100 37 2122

Efter valdagen etapp B 10 22 36 32 100 32 2184
Forandring -4 0 +3 +2 -5

Kalla: Valundersdkningen 2022, etapp A och B.

Kommentar: Fragan lyder: “Vi har ocksa stéllt samman négra olika asikter som man ibland hor att folk har. En del &r rétt kritiska.
Instammer du med asikten eller har du motsatt &sikt? Svenska nyhetsmedier berattar inte sanningen om viktiga samhéllsfrégor”. *
Resultaten ar oviktade.

25 De kontrollvariabler som anvinds fér att balansera grupperna ir kén, alder, utbildningsniva,
politisk kunskap, politiskt intresse, medieexponering och vinster-hogeridentifikation.

110



Tabell 9.4 Valjarnas installning till pastdendet om att svenska nyhetsmedier inte
berattar sanningen, i olika grupper (procent).

Fore Antal Efter Antal Antal

valet  svarande valet  svarande Samtliga svarande
Total 37 2112 32 2184 35 429
Man 4 1089 34 1082 38 217
Kvinna 32 1023 31 1102 32 2125
18-22 ar 34 67 30 77 32 144
22-34 ar 38 209 33 254 35 463
35-49 &r 34 429 31 445 33 874
50-64 ar 33 564 30 583 31 1147
65-74 ar 38 448 30 444 34 892
75+ 44 395 40 381 42 776
Grundskola 55 263 47 258 51 521
Gymnasium/Eftergymnasial 42 752 38 728 40 1480
Hégskola/Universitet 25 919 24 1035 25 1954
Svensk bakgrund 36 1875 32 1939 34 3814
Utlandsk bakgrund M 237 34 245 38 482
Tjansteman 29 1052 28 1124 29 2176
Arbetare 45 646 36 646 4 1292
Foretagare 46 183 40 160 43 343
Ren landshygd 42 273 M 306 M 579
Mindre tétort 42 412 36 423 39 835
Stad eller storre tatort 35 989 31 1040 33 2029
Stockholm, Géteborg, Malmo 29 353 25 383 26 736
Mycket intresserad av politik M 369 34 434 37 803
Ganska intresserad 34 1055 29 1100 31 2155
Inte sarskilt/alls intresserad 39 642 37 627 38 1269
Lag politisk kunskap 38 644 38 744 38 1388
Medel politisk kunskap 35 626 27 685 31 1311
Hog politisk kunskap 36 821 31 746 34 1567
Lag medieexponering 46 409 36 428 M 837
Medel medieexponering 32 527 31 565 32 1092
H6g medieexponering 31 514 27 548 29 1062
Overtygad partianhingare M 256 33 266 37 522
Partianhangare 36 383 28 247 33 630
Endast partipreferens 32 989 30 1138 31 2127
Ingen partipreferens 43 362 38 445 40 807
Langt till vanster 23 330 18 358 21 688
Nagot till vénster 20 373 20 449 20 822
Varkentvellerth 40 357 36 409 38 766
Négot till hoger 38 448 35 466 37 914
Langt till hoger 57 435 47 441 52 876
Vansterpartiet 20 91 21 136 20 227
Miljépartiet 9 123 7 123 8 246
Socialdemokraterna 24 488 21 629 22 1117
Centerpartiet 17 114 16 152 17 266
Liberalerna 19 72 22 107 21 179
Kristdemokraterna 45 85 39 106 M 191
Moderaterna 40 249 34 367 36 616
Sverigedemokraterna 75 21 63 287 68 498

Kalla: Valundersdkningen 2022, etapp A och B.

Kommentar: Fragan lyder: “Vi har ocksa stéllt samman négra olika asikter som man ibland hor att folk har. En del &r rétt kritiska.
Instammer du med asikten eller har du motsatt asikt? Svenska nyhetsmedier berattar inte sanningen om viktiga samhéllsfragor”.
Resultaten &r oviktade.
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Storst misstro mot nyhetsmedierna finns hos viljare till Sverigedemokraterna, dir
68 procent instimmer helt eller delvis med att svenska nyhetsmedier inte berattar
sanningen om viktiga samhillsfrigor. Aven bland viljare till Kristdemokraterna
och Moderaterna ir andelen ndgot hogre (41 respektive 36 procent instimmer).
Det ar ocksa en hogre andel som tycker att svenska nyhetsmedier inte berittar
sanningen om viktiga samhillsfrdgor bland personer som star till hoger ideolo-
giskt. Slutligen ar det en hogre andel som instimmer i pastdendet bland personer
som har en lig medieeexponering jamfort med personer med en hog medieexpo-
nering.

Sammanfattningsvis har alltsd fortroendet for mediernas bevakning av val-
rorelsen gatt ner bland viljarna efter valet, men nedgdngen kan inte forklaras som
en vinnare-forlorareffekt. Storst nedgdng ser vi bland personer som potentiellt tagit
del av medievalrorelsen i storst utstrackning: personer med hog medieexponering,
hogt politiskt intresse och hog politisk kunskap. Ser vi till nivdskattningarna av
fortroende for medierna bland olika grupper ar det diaremot personer med lag
medieexponering och personer som inte dr intresserade av politik som har liagst
fortroende for mediernas bevakning av valrorelsen. Samma grupper tycker ocksa
i hogre utstrackning att svenska nyhetsmedier inte berittar sanningen om viktiga
samhallsfragor.

Vi ser ocksd en tydlig politisering av viljarnas fortroende for medierna dven i
samband med 2022 irs riksdagsval. Viljare langt till hoger och viljare till Sverige-
demokraterna har ett ligre generellt fortroende och upplever i hogre utstrackning
att medierna inte berattar sanningen om viktiga samhallsfragor. I kapitel 13 ater-
kommer vi till hur viljarna ser pd mediernas opartiskhet och fordjupar oss i hur
viljarnas ideologiska position paverkar synen pd vilka partier som gynnas eller
missgynnas i medierna.

Valjarna hade n&got lagre fortroende for mediernas bevakning av
valrérelsen efter valet an fore valet bade 2018 och 2022.

Valjare med hdégt politiskt intresse, goda kunskaper och stark
medieexponering tappade mest fortroende for medievalrorelsen.

Fortroendet for medievalrorelsen ar lagre i grupper med I&gt politiskt
intresse och lag medieexponering.

Personer som star Iangt till hger och véljare till Sverigedemokraterna
har lagt fortroende fér mediernas bevakning av valrérelsen och tycker i
storre utstrackning att svenska medier inte berattar sanningen om
viktiga samhallsfragor.
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