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G(")TEBORC__ES UNIVERSITETS
REGLER FOR VISUELL IDENTITET

Inledning

Goteborgs universitets Regler for visuell identitet bestar av en grundprofil med logotyp, typsnitt, farger, bilder
och en grundldggande tillampning av profilen. Reglerna kompletteras med anvisningar, mallar, verktyg och
stdd i Handbok for visuell identitet, fortsattningsvis bendmnt som handbok. Handboken &r digital och finns pa
Medarbetarportalen.

Dar det inte finns fardiga mallar eller rekommenderad design for en specifik produkt, yta eller kanal, ar det
viktigt att alltid synliggéra Goteborgs universitets avsandaridentitet.

Reglerna ar det officiella styrdokumentet och handboken ar ett stod for att kvalitetssakra universitetets
utformning och paketering av kommunikation dar avsdndaren ar Géteborgs universitet, som helhet eller som
enskilda verksamheter. Lads mer om Goéteborgs universitets kommunikation i Kommunikationspolicy Dnr GU
2022/1708.

Alla medarbetare vid Goéteborgs universitet ska anvanda sig av universitetets visuella identitet i arbetet.

1. Grundprofil

1.1 Vart namn

Vart namn ar Goéteborgs universitet. Ordet universitet stavas alltid med gement u. Den engelska
Oversattningen av namnet ar sedan december 2007 University of Gothenburg. | engelska adresser anvands
Gothenburg.

Forkortningen GU &r inte ett namn och ska undvikas i all kommunikation, namnbildningar, utgdende
skrivelser och liknande.

1.2 Logotyp

Logotypen ar den yttersta bararen av universitetets visuella identitet — en kvalitetsstdmpel. Den ska alltid
anvandas nar universitetet star som avsandare.

Logotypen bestar av sigillet plus namnet "Goteborgs universitet”. Sigill och namn har en fast storleksrelation
och placering i forhallande till varandra. Dessa far inte andras. Sigillet far inte anvédndas ensamt (undantag
for profilprodukter, se 5. Profilprodukter). Logotypen far inte férvanskas. Om det inte ar tekniskt mojligt att
anvanda Igotypen, till exempel av utrymmesskal, ska namnet "Goteborgs universitet” skrivas ut med det
typsnitt som anvands i 6vrig text.

Egna logotyper ska inte skapas for verksamheter inom Goteborgs universitet. Ett fatal befintliga undantag
finns, se handboken.

Logotypen finns pa svenska och engelska och ar registrerad hos Patent- och registreringsverket.
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Logotypens grundform

Logotypen har en grundform med tre varianter, se handbok. Det &r den centrerade logotypen med en rad
eller tva rader under sigillet. Det ar aven den vansterstallda logotypen (sigillet till vanster och ordbilden till
hoéger om sigillet) pa en rad.

Logotypens fdrger

Logotyperna finns i farg, universitetsblatt (Ias mer under 1.4 farger) sigill och svart namn, helsvart och helvit
(negativ). Logotypen med universitetsblatt sigill och svart namn far bara placeras pa vit botten. Vid hogtider
och ceremonier, skyltning och profilprodukter kan avsteg fran ovan namnda farger tillatas.

Logotypens storlek och utrymme
Logotypen har en fast frizon pa alla sidor. Frizonen skyddar logotypen och skapar luft omkring for att den ska
framtrada tydligt.

Logotyp pa platta

Logotyp pa platta ar en tvaradig logotyp som ar applicerad pa en universitetsbla, svart eller vit platta. Som
grundregel anvands denna for att ge ett tydligt signalvarde och vara enkel att hantera. Logotyp pa platta
finns i de flesta mallar i mallbiblioteket. Logotyp pa platta anvands inte dar det pa grund av tekniska skal inte
ar majligt, 1as mer i handboken.

Logotyp pa platta sakerstaller:

+ att logotypen inte férvanskas mot olika bakgrunder och i olika medier

» en stark kvalitetsstampel i ett enkelt ramverk

« en enhetlig och tydlig avsandare fér samtliga verksamheter inom Géteborgs universitet for att signalera
"Ett universitet”

+ att lokala avsandaridentiteter far ta storre plats i layout, innehall och budskap

Mallar med tillampning av logotyp pa platta finns i handbokens mallbibliotek.

Universitetets logotyp tillsammans med andra parters logotyper
Vid samarbeten och samverkan med andra parter kan ett flertal logotyper vara avséndare av ett gemensamt
budskap. Logotypernas frizon och storlek ska balanseras och avvagas.

1.3 Typsnitt

Typsnitt delas upp i profilerande och brukstypsnitt. Profiltypsnitt anvands i profilerande kommunikation.
Brukstypsnitten anvands i 6vrig kommunikation.

Profiltypsnitt

¢ Helvetica Neue alternativt Acumin Pro
» Sabon (I6pande text)

Brukstypsnitt

e Arial
+ Times New Roman (I6pande text)
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1.4 Farger

Profilfdarg

Universitetsblatt ar universitetets profilfarg och ar en viktig del av Goéteborgs universitets visuella identitet.
Blatt utstralar fortroende, lugn och stabilitet. Det ar en farg som uppfattas som trygg, klassisk och sober. Blatt
ger aven associationer till havet och narheten till den marina miljon som praglar Géteborg och véastkusten.
Universitetets profilfarg anvands primart i logotyp pa platta. | 6vrigt &r anvandning av dekorativa farger fri.

Den universitetsbla fargen anges i olika fargsystem enligt nedan:

+ PMS: 294 C, 2945 U
+ CMYK: 100/75/15/0
+ RGB: 0/75/137

* HTML: 004b89

+ NCS: 4550-R90B

1.5 Bildsprak

Goteborgs universitets bildsprak ar dokumentart. Profilerande bilder skildrar verkligheten pa universitetet.
Bilderna har manniskan i centrum och mangfald efterstravas i bildmaterialet.

Goteborgs universitet erbjuder hoguppldsta bilder som far anvandas fritt inom olika kategorier och
amnesomraden. Las mer om bildhantering, bilddatabas, regler kring upphovsratt och hur du far tillgang till
verktyg i handboken.

2. Profil i korrespondensmaterial

Goteborgs universitets korrespondensmaterial ar ett identitetsstérkande verktyg. De ingéar i den visuella
identiteten och ska alltid flja Regler fér visuell identitet.

Goteborgs universitet har:

» liggande visitkort med logotyp pa platta placerad 6verst till hoger, utfallande

» tryckta och digitala mallar for brevpapper med logotyp pa platta placerad Overst till vanster, med
utskriftsmarginal

+ staende och liggande korrespondenskort med logotyp pa platta placerad dverst till vanster, utfallande

» kuvert med logotyp pa platta placerad 6verst till vanster, utfallande

Typsnittet i tryckt korrespondensmaterial ar profiltypsnittet Helvetica Neue. | digitala mallar anvands
alternativtypsnitten Arial och Times New Roman.

For bestallning av tryckt korrespondensmaterial, anvand upphandlat kontorstryckeri som har vara mallar.
Digital brevmall finns i universitetets mallsystem via officeprogrammen. Mer information och tillgang till
mallsystem och mallar finns i handboken.



3. Profil i kommunikationsmaterial

Den visuella identiteten utgdr ramverk och ar en plattform for utformning av kommunikationsmaterial till
universitetets alla verksamheter. Studenter har ratt att anvanda logotypen pa examensjobb och
avhandlingar.

Egen profilering gérs genom namn pa verksamhet och budskap genom text, bild och illustration. Utga fran
Goteborgs universitets kommunikationspolicy vid framtagning av allt kommunikationsmaterial. Las mer i
Kommunikationspolicy, Dnr GU 2022/1708.

Det ska tydligt framga att den organisatoriska del som ar avséndare ar en del av en stdrre organisation —
Goteborgs universitet. Goteborgs universitet som avsandare ska alltid finnas med och vara val synlig.
Goteborgs universitets avsandaridentitet far inte forvanskas eller forsvinna. Anvand de mallar som finns i
handboken.

3.1 Trycksaker

Logotyp pa platta ska alltid placeras pa framsidan av trycksaker och anvandas som en
universitetsgemensam kvalitetsstampel. Grundlogotyp anvands fér hégtider och ceremonier (se 6. Profil vid
hogtider) eller dar det av tekniska skal inte ar mdojligt. Anvand de universitetsgemensamma mallarna for
trycksaker som kan laddas ner fran handbokens mallbibliotek.

3.2 Digital kommunikation

Webb / gu.se
Med en stark, sammanhallen, digital profil kommunicerar universitetets verksamheter med intressenter och
valda malgrupper.

Alla verksamheter vid Goteborgs universitet som presenteras pa den gemensamma
webbplatsen gu.se anvander samma design och mallar dar logotypen ar placerad i sidhuvudet.

Ovriga kanaler
Gallande film, sociala medier, nyhetsbrev, digitala annonser och liknande ska avsandaridentiteten synas
tydligt i form av logotyp eller text.

4. Profil i miljo

4.1 Skyltar

Skyltsystem

All skyltning foljer universitetets skyltsystem. Skyltsystemet styr:

+ placering av universitetets logotyp 6verst pa skylten
» farg, universitetsbla, svart och vit

*  typsnitt

+ design av fysisk skylt
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» struktur pa innehall
Mer praktiskt information om skyltsystem och dorr- och rumsskyltar finns i handboken.
Flagga

Alla universitetets flaggor har samma utseende — universitetsbla platta med centrerad tvaradig negativ
logotyp.

4.2 Utstallning
Méssa

Goteborgs universitet har ett universitetsgemensamt profilerande, flexibelt masskoncept. Konceptet styr
placering av logotyp, tillampning av kampanjyta, farg pa matta och form pa moduler. Universitetets logotyp
placeras alltid upptill for att sdkra synlighet. Las mer och se exempel i handboken.

4.3 Arkitektur/inredning

Servicecenter
Goteborgs universitet har ett framtaget koncept for servicecenter. Konceptet innehaller ett kartmonster och
logotyp for glaspartier, en gemensam design pa diskar och ett fargtema for inredning. Las mer i handboken.

Byggnader
Universitetets ny- och ombyggnation styrs av Strategisk lokalférsérjningsplan 2016-2040 samt
Lokalférsérjningsplan 2023-2025.

5. Profilprodukter

Alla profilprodukter ska ha universitetets logotyp om det ar tekniskt mgjligt. Undantag kan goras for vissa
specifika profilprodukter som formges och/eller godkanns av kommunikationsenheten dar ett dekorelement i
form av sigillet kan anvandas.

Alla profilprodukter ska halla hdg kvalitet, och vara framtagna péa ett hallbart satt (med hansyn till miljo,
ekonomi och sociala aspekter).

6. Profil vid hogtider

6.1 Diplom

Pa diplom, intyg och andra hogtidliga certifikat anvands en centrerad grundlogotyp eller logotyp pa platta.
Anvand de mallar som finns i handbokens mallbibliotek.
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6.2 Examensbevis

Examensbevis for saval grundutbildning som licentiats- och doktorsexamen féljer samma mall. Engelska och
svenska ar pa samma sida. Grundlogotypen, i farg, placeras centrerad i huvudet. Typografin ar centrerad.
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